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Nouveau depart pour I’automobile

n L’effet salon devra relancer les
volumes des ventes

n Les professionnels tablent sur
8.000 transactions en 10 jours

n Bémol: la hausse imminente
du carburant et de la vignette

LA grand-messe de I’automobile re-
Vet un caractere particulier cette année.
Le salon Auto Expo coincide avec la pre-
miére année du démantelement tarifaire
total. L’événement intervient trois mois
apres le lancement et I’entrée en produc-
tion de I’usine de Renault Tanger. Mieux
encore, la 8e édition du salon accueille la
premiere voiture made in Maroc, Lodgy
qui est dédiée a 90% a I’export. Et cerise
sur le géteau, le salon révele en premiére
mondiale un ludospace made in Tanger,
Le Docker décliné en véhicule particulier

(VP) et en vehicule utilitaire léger (VUL).
L’événement devra dévoiler une série de
nouveautés, des offres exceptionnelles,
remises sur les prix, tambolas... Parmi
les plus attendues, Lodgy, Docker (Da-
cia), Peugeot 208, Fiat Freemont, Volvo
V40, Lancia Thema, Lancia Delta Face-
lift, Kia Rio, Citroén DS4, Abarth... Le
salon accueille 80 exposants et autant de
marques et table sur pas moins de 300.000
visiteurs. Un engouement sans précédent
pour les quatre roues. Les professionnels
misent sur 8.000 transactions en 10 jours.

Sur un tout autre registre, le Maroc est
en passe de devenir le site de production
low-cost le plus compeétitif a I’échelle ré-
gionale, avec tout ce que cela induit en
termes de transfert de savoir-faire, d’ex-
pertise, de taux d’intégration, d’attractivité
industrielle et de notoriété internationale.
Dans le méme temps, le secteur accueille
des IDE et des milliers de nouveaux en-
trants, notamment des équipementiers, des
réparateurs, des logisticiens, des experts
de la technologie embarquée, des acces-
soiristes, des importateurs-exportateurs de
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La Tre édition d’Auto Expo aprés le démantelement tarifaire total promet une pluie de nouveau-
tés et surtout des efforts exceptionnels sur les prix (Ph. Khalifa)

pieces de rechange... En plus de I’activité
des distributeurs qui se structure (show-
rooms aux standards internationaux, SAV,
garanties, réseaux, succursales...)

C’est dire le dynamisme et la matu-
rité qui gagnent I’activité automobile (in-
dustrie et distribution) au Maroc. Fort de
ces atouts, le secteur automobile est érige
en locomotive du développement éco-
nomique, au méme titre que le tourisme,
I’agriculture, I’aéronautique... Il contri-
bue a hauteur de 2,3% au PIB national et
genere un chiffre d’affaires de plus de 50
milliards de DH. D’année en année, I’ac-
tivité pourvoit des centaines d’emplois.
Valeur aujourd’hui, I’on parle de 12.000

commercialisés au Maroc a aussi enre-
gistré une croissance assez soutenue du-
rant les 10 derniéres années. Le marché
est passé de 42.000 véhicules en 2000 a
plus de 112.000 en 2011. La barre psy-
chologique des 100.000 voitures par an
a été franchie en 2007 (103.597 unites).
Le pic des ventes jamais enregistrées au
Maroc remonte a 2008 (avec un record
de 121.500 unités). Ensuite, et comme
partout dans le monde, les effets de la
crise sont passés par la et ont impacté les
ventes. Du coup, les volumes écoulés ont
accusé un ralentissement en 2009 et 2010.
Mais I’an dernier a permis de renouer avec
les ventes (croissance de 8,4%).

Parc

A fin 2011, le parc automobile compte 2,9 millions de véhicules contre 1,9
million en 2003. 65% de ce parc sont de motorisation diesel. En Algérie, le parc est
estimé a plus de 5,5 millions de véhicules (chiffres 2010). Chez le voisin de I’Est,
les ventes dépassent les 300.000 véhicules par an (chiffres 2011), soit une hausse de
32% par rapport a 2010. La manne pétroliére est passée par 1a, puisque le principal
client reste le marché public. C’est dire que les gisements de croissance sont encore
importants sur le marché marocain, pourvu que les infrastructures, la sécurité rou-
tiére et le respect de I’environnement suivent.o

emplois directs et plus de 116.000 indi-
rects qui vivent de I’automobile. Mais le
revers de la médaille est que le taux de
motorisation est encore faible au Maroc.
Les derniéeres études parlent d’un taux de
60 a 65 vehicules pour 1.000 habitants.
Ce méme taux est de 110 en Algérie et de
170 en Turquie! En dépit des efforts de
rajeunissement du parc entrepris les cing
derniéres années dans les grandes agglo-
mérations (Casablanca, Rabat, Marrakech,
Tanger...), le parc reste trés vétuste dans
I’arriere-pays. Globalement, les profes-
sionnels parlent d’une moyenne d’age
de 15 ans. Le nombre de véhicules neufs

Aujourd’hui, la tendance est d’aller
vers des voitures moins polluantes, des
véhicules hybrides, intelligents et avec
le meilleur rapport qualité/prix possible.
Mais encore faut-il que I’Etat donne des
signaux forts et des incitations fiscales
et commerciales (prime a la casse, crédit
gratuit, bonus écolo...) pour le renou-
vellement des véhicules. Ce qui n’est
pas encore le cas. La hausse imminente
des prix des hydrocarbures et la décision
d’augmenter les tarifs des vignettes ainsi
que ceux des frais de premiere acquisition
dissuadent plus d’un.o

Amin RBOUB
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«Un marché d’équipement et non de renouvellement»

Entretien avec Mohamed Amal Guedira, président de I’Aivam

X Un parc roulant de 2,9 mil-
lions de véhicules

X 70 véhicules pour 1.000 habi-
tants contre 110 en Algérie

X Les 4x4 représentent 25% du
marché

- L’Economiste : Comment évolue le
marché de I'automobile depuis le déman-
telement tarifaire total du ler mars?

- Mohamed Amal Guedira: Le dé-
mantélement tarifaire est un processus qui a
commenceé depuis 2003. Les taux ont dimi-
nué progressivement, variant en fonction de
la provenance des véhicules. Depuis janvier
2012, les ventes globales de véhicules neufs
ont atteint 30.201 unités, soit une croissance
de 13,43% par rapport a la méme période de
’année dernicre.

- Quels sont les effets induits par ce
changement sur la stratégie des conces-
sionnaires?

- C’est un paramétre important au ni-
veau de I'importation automobile. Depuis
janvier 2012, la plupart des concession-
naires ont impacté cette baisse sur le prix
final. Bien évidemment, le démantélement
tarifaire et la concurrence profitent en fin de
compte a I’acquéreur.

- Quelles sont les fortes tendances du
marché? Est-il toujours tiré par les pri-
mo-acquéreurs ?

- Nous avons un parc roulant global
de pres de 2,9 millions de véhicules. Celui
des voitures particuliéres est de 2 millions,
avec une moyenne d’age de 15 ans. Il faut
souligner que le Maroc demeure un mar-
ché d’équipement et non de renouvellement
comme c’est le cas dans les pays dévelop-
pés. Le taux de pénétration de la voiture ne
dépasse pas les 70 véhicules pour 1.000
habitants. Ce méme taux est de 110 en Al-

PETROLAF

Une technologie
avant-gardiste d’huile moteur

TECHNOLOGY

«Notre association poursuivra les discussions avec le gou -
vernement pour trouver le meilleur compromis concernant
Paugmentation du tarif de la vignette», annonce Mohamed
Amal Guedira, président de la Fédération automobile et de
P’Association des importateurs de voitures. (Ph. Khalifa)

dynamisme qui caractéri-
sent le marché.

- Quel impact aura
I'augmentation du tarif
de la vignette?

L’ Aivam est contre tout
ce qui peut impacter le cotit
d’acquisition ou d’utili-
sation des véhicules. Une
telle décision aura consi-
dérablement d’impact sur
la mobilité et sur les efforts
pour développer le niveau
d’équipement ou de renou-
vellement automobile.

D’ailleurs, notre as-
sociation poursuivra les
discussions avec le gou-
vernement pour trouver le
meilleur compromis pos-
sible concernant I’augmen-
tation du tarif de la vignette.

- Que repreésente la
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gérie, 170 en Turquie, sans parler d’autres
pays comme 1’Espagne et la France ou le
taux tourne respectivement autour de 400
et 600. Toute la stratégie du gouvernement
et de I’Aivam porte sur le rajeunissement
du parc roulant et I’augmentation du taux
de pénétration. L’objectif est d’offrir des
véhicules de qualité et qui respectent I’en-
vironnement.

part du service aprés-
vente dans la stratégie des concession-
naires?

Le SAV représente entre 20 et 25% de
Iactivité des concessionnaires. C’est un él¢-
ment important pour I’activité automobile.
Cette prestation cl¢ permet de fidéliser la
clientéle et de la satisfaire. Tous les importa-
teurs et les professionnels ont créé un réseau
SAV performant pour assurer des services

Panorama du parc

LE parc automobile national est en nette évolution. Pres de 2,9 millions de
véhicules sont en circulation. Ils sont répartis principalement entre les voitures parti-
culieres qui s’accaparent pres des deux tiers du total du parc et le reste partagé entre
I'utilitaire et le poids lourd. Quelque 65% des véhicules sont dotés de motorisations
diesel et 35% en essence. Les statistiques de 2011 ont révélé une percée des 4x4 qui
s’adjugent 25% du marché, les microcitadines et les citadines représentent 35% et

les compacts 20%.0

- A combien estimez-vous la part du
renouvellement des voitures?

- Avec une moyenne de vente annuelle
de 110.000 véhicules neufs, pour un parc
roulant de pres de 2,9 millions, le taux de
renouvellement ne dépasse pas 4%.

- Quelles sont aujourd'hui les ten-
dances phares du crédit automobile? Est-
il toujours soutenu ou en baisse?

- A T'instar du marché de I’automobile
qui s’inscrit dans des tendances haussiéres,
celui du crédit auto suit également dans la
méme évolution. Il faut rappeler qu’une voi-
ture sur deux est achetée a crédit au Maroc.
Cette activité a réalis¢ une croissance de
4,3% au terme de I’année 2011 et tout laisse
présager que la croissance sera encore plus
forte en 2012, surtout avec la relance et le

et des prestations de qualité. L’enjeu est
d’étre encore plus proche de la clientéle.

- Que pese le marcheé de I'occasion?

Le marché de I’occasion reste fortement
doming par I'informel. Les concessionnaires
ne peuvent pas investir ce créneau car la
fiscalité y est toujours pénalisante. L’ Ai-
vam compte aborder cette question dans le
contrat-programme qui sera mis en ceuvre
en partenariat avec le gouvernement. Le
but est de revoir la TVA imposée aux vé-
hicules d’occasion dans le circuit de distri-
bution. Cette initiative assurera a I’Etat des
ressources supplémentaires et offrira aux
acqueéreurs des véhicules controlés et répon-
dant aux normes. Ce qui profitera en fin de
compte a tout le monde.o

Propos recueillis par Hassan EL ARIF
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Kilométrage et durée illimités...
Votre garantie n’a plus de limite
chez Hyundai !
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Vous pourriez dire que |'annonce est téléphonée et pourtant... vous ne |"auriez pas devinée.
Hyundai vous offre une garantie illimitéa sur tous ses véhicules ! Et cela quel que soit le
nombre d'années et les kilométres. Avec an plus, la révision diesel et essence tous les 10 000 km...
vous étes tranquille. Alors, s1 vous hasiez encore a choisir votre voiture en fonction de la garantie...
vous avez la réponse. Rendez-vous chez Hyundai,
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X 6.367 véhicules vendus depuis
le début de I'année

X Transition du luxe vers la
masse

X Les utilitaires battent de I'aile

PLUS spacieux, plus robuste, il
ne passe pas inapercu et fait de plus en
plus d’adaptes. Le 4x4 est devenu 1'un
des segments les plus dynamiques du
paysage automobile. Presque toutes les
marques proposent une déclinaison 4x4.
Pendant longtemps, ce type de véhicule
¢tait pergu comme un luxe mais la ten-
dance s’est inversée. Les gros véhicules
ont laissé place a des modeles plus com-
pacts et moins gourmands en carburant.
Toutefois, le principal chamboulement
se fera avec I’arrivée sur le marché du
4x4 low cost de Dacia, le Duster. Des
listes d’attente de six mois et des choix
réduits n’ont pourtant pas dissuadé les
clients. Aujourd’hui, la roumaine s’ad-
juge la part du lion dans un march¢ tres
concurrentiel. Sur les 6.367 véhicules
4x4 vendus depuis le début de 1I’année,
plus de 40% sont badgés Dacia. La deu-
xiéme position revient a Nissan grace a
son Qashqai. L’essentiel des ventes se
font dans des motorisations diesel, seul
1,35% sont des versions essence. «Les

DE LEMERGENCE

Le diesel attire toujours,

Répartition des ventes globales en 5 ans

sance de 9,45%, il
commence cette an-
née avec une hausse
de pres de 12% (sur
les quatre premiers
mois de I’année).
Depuis début 2012,
35.681 VP ont été
immatriculés. Pour
sa part, le marché des
véhicules utilitaires
légers (VUL) est en
moins bonne santé.
Il a bouclé 2011 en

(Source: concessionnaires)
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Tout porte a croire qu’en 2012, le cap des 120.000 unités pourrait étre franchi si la croissance se maintient a deux

faisant quasiment du
surplace avec une pe-
tite hausse de 0,4%.
Sur le premier qua-
drimestre de 2012, ce

statistiques de 2011 ont révélé une per-
cée des 4x4 qui s’adjugent 25% du mar-
chéy, tient a préciser Mohamed Amal
Guedira, président de 1I’Aivam et de la
Fédération de I’automobile a la CGEM.

L’autre segment le plus dynamique
est celui des citadines avec 8.499 véhi-
cules commercialisés depuis le début de
I’année. La encore, Dacia arrive en téte
des ventes des citadines grace au San-
dero. La marque est suivie de pres par
Peugeot, dont les ventes sont tirées par
les 206 et 207 qui affichent de bonnes
performances commerciales. De son
coté, le marché des micro-citadines a
¢coulé 2.305 unités. La Picanto de chez
Kia s’inscrit toujours dans une tendance

La TVA, boulet de I’occasion

’

L OCCASION, voila un marché qui échappe a toutes statistiques et qui
brasse plusieurs millions de DH. Un filon qui intéresse de plus en plus les conces-
sionnaires mais qui demeure peu rentable aux yeux des distributeurs, compte tenu
des dispositions fiscales actuelles. La fiscalit¢ veut que tous les distributeurs qui
vendent un véhicule d’occasion, repris a un client particulier, s’acquittent d’une
TVA de 20% sur le prix de vente. Aujourd’hui, seule la Douane donne une tendance
sur I’évolution du marché. Ainsi, sur les deux premiers mois de I’année, 3.138 vé-
hicules d’occasion ont été dédouanés contre 4.770 de novembre a décembre 2011.
Le marché informel n’accuse pas de baisse notable. Cependant, un semblant de
structuration commence a émerger. C’est le cas de I’introduction pour la premiere
fois au Maroc de Renault Occasion, un service de reprise et de vente de voitures
d’occasion au sein d’une concession nouvellement inaugurée a Tétouan. Si I’Etat
décide de réformer la TVA liée aux véhicules d’occasion, la distribution structurée
devra commercialiser en moyenne 1’équivalent de 100.000 VO par an.o
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haussiere. Une performance qu’elle par-
tage avec 1’10 de Hyundai. Les ludos-
paces gagent aussi en parts de marché
avec 7.301 immatriculations a fin avril.

segment est en chute
libre (-5,8%). Ainsi, en quatre mois,
4.226 VUL ont été mis en circulation.
Au total, 39.907 voitures ont été écou-

TOP 5 des ventes de 4X4

2566

435

T

slBePa

(Source: concessionnaires)

commerciale

27 marques de 4x4 ont été vendues depuis le début de cette année. Méme si le marché est
dominé a hauteur de plus de 40% par Dacia, d’autres arrivent a af ficher une bonne santé

Une dynamique tirée par les ventes du
Kangoo grace auquel Renault est leader
avec 3.875 véhicules. Sur ce segment,
la deuxiéme position revient a Citroén,
dont le nouveau-né Nemo tire déja les
ventes vers le haut. Par ailleurs, le seg-
ment des compacts reste tres compétitif.
La premiére position revient a Ford en
faveur de son modele Focus.
Démantélement tarifaire, Salon de
I’automobile, début de la production
de I'usine de Renault Meloussa... tous
les ingrédients sont réunis pour faire
de 2012 I’année de 1’euphorie auto-
mobile. Le tout sur fond d’un regain
de confiance des opérateurs et une re-
prise des grands investissements. Si le
marché des véhicules particuliers (VP)
avait fini I’année 2011 sur une crois-

lées en hausse de 9,71% par rapport
a la méme période un an auparavant.
Aprés deux années de suite de perte de
vitesse ce n’est qu’en 2011 que le mar-
ché de I’automobile a renoué avec la
croissance. Toutefois, le niveau de 2008
(121.540 véhicules vendus) n’a jamais
encore été atteint. Les professionnels
pensaient dépasser le cap des 120.000
en 2011, en vain. Cependant, tout porte
a croire qu’en 2012 ce fameux cap
pourrait étre franchi si la croissance se
maintient a deux chiffres. Le marché
a également été tiré par de nouveaux
modes d’acquisition. Apres le succes de
la location avec option d’achat (LOA),
la location longue durée (LLD) a contri-
bué a la redynamisation du marché. Les
opérateurs de la LLD comme Arval, ou




LES CAHIERS

le 4x4 aussi

Budget Locasom sont de grands ache-
teurs d’autant qu’ils renouvellent fré-
quemment leur parc. «La location lon-
gue durée a éte I’un des facteurs qui ont
boosté la croissance du marché», sou-
ligne Younes Senhaji, directeur général
délégue de Budget Locasom.
Toutefois, le marché marocain de-
meure assez atomisé en comparaison
avec ses voisins. En 2011, le marche
algérien a écoulé plus de 300.000 véhi-
cules avec une croissance de I’ordre de
32,1% par rapport a 2010. Ces chiffres
classent le marché algérien dans la ca-
tégorie des plus rentables a travers le
monde en termes d’évolution. Le point
commun entre nos deux marchés est
qu’ils ont les mémes leaders: Dacia et
Renault. Au Maroc, Dacia arrive en pre-
miére position avec 9.022 immatricu-
lations a fin avril. Elle talonne Renault
qui enregistre 6.215 véhicules vendus.
Le groupe Renault-Dacia porte ainsi sa
part de marché dans le segment des vé-
hicules particuliers (VP) a 42,7%, bien

qui tablait sur une pénétration de 37%.

DE LEMERGENCE

Luxe et petits garages

I L suffit de parcourir les rues des grandes villes pour se rendre compte que les
Marocains ont de plus en plus des go(ts de luxe. Porsche, Jaguar ou Ferrari ne font
plus d’émules a leur passage. Il est courant qu’a I’arrét d’un feu rouge se croisent
des bolides de luxe et des voitures low cost. Le marché de I’automobile de luxe ne
connait aucune crise et affiche une demande en nette croissance. «Nous n’arrivons
pas a satisfaire la demande de tous nos clients, tellement I’engouement est impor-
tant», avait confié Victor El Baz, PDG de la Centrale Chérifienne Automobile
(CAC), importateur et distributeur exclusif de Porsche. La marque a vendu pres
d’une centaine de véhicules en 2011, soit une en croissance de 12,64%. Le produit
phare de Porsche n’est autre que le 4x4 Cayenne. Pour ce début d’année, la marque
de luxe fétiche des Marocains est Jaguar. Sur les quatre premiers mois de I’année,
elle arrive en téte des ventes du segment avec 63 immatriculations. Elle doit essen-
tiellement cette performance au succes du XF. La marque reprend du poil de la béte
avec un recul de plus de 57% de ses ventes en 2011. Cependant, le marché du luxe
est resté dominé par la distribution paralléle et I"occasion. Plusieurs garages ont fait
fortune avec I'importation de véhicules de luxe d’occasion. Un marche de niche qui
a de plus en plus d’adeptes. D’autant plus que les acquéreurs de ces véhicules les
remettent trés vite sur le marché a la recherche de voitures encore plus puissantes
et plus luxueuses.o

au-dela des prévisions du management La troisieme place est attribuée a Peu- cléture le mois d’avril en quatrieme
geot avec 3.154 voitures écoulées. Ford position avec 2.439 unités. Quant a

Volkswagen, elle occupe la cinquiéme
marche avec 2.017 immatriculations.
Les voitures asiatiques qui avaient pen-
dant longtemps fait partie du top five
accusent une érosion de plus en plus im-
portante de leurs parts de marché. Toyo-
ta affiche une baisse de 31,78% depuis
le début de I’année. Hyundai arrive a
sauver les meubles avec une croissance
de 4,66%. Les concessionnaires attri-
buent cette baisse a I’inéquité tarifaire
sur les droits d’importation entre les
véhicules asiatiques et européens.

En effet, a partir du ler janvier 2012,
les importations des voitures asiatiques
subissent un taux de douane de 17,5%
contre 25% en 2011 (soit une baisse de
7,5 points). Malgré cette baisse, les asia-
tiques n’arrivent pas a concurrencer la
suppression des droits de douane avec
I’Europe.o

[lham BOUMNADE
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n Les professionnels ont pro-
cédé a des baisses de prix pro-
gressives

n La concurrence pourrait
générer de nouvelles baisses

EFFET quasi nul du démantélement
douanier! Depuis le ler mars dernier, les
droits de douane appliqués aux voitures
neuves en provenance de I’Union euro-
péenne sont de 0%. Bon nombre d’ache-
teurs potentiels de voitures neuves avaient
attendu I’échéance 2012, qui correspond
a la fin du processus du démantelement
douanier, pour acquérir leur véhicule.
Mais, visiblement, les importateurs
avaient pris leurs dispositions. Des offres
irrésistibles ont été lancées pour anticiper
et prévenir la situation d’attentisme de la
clientele. D’ailleurs, un concessionnaire
a méme congu une campagne publicitaire
autour d’un message qui affirme avoir «dé-

DE LEMERGENCE

Déemantelement douanier

|_es concessionnaires ont devance I’echéance

Benchmark international sur les droits de douane appliqués
aux véhicules neufs aux Etats-Unis, dans I’'UE et en Turquie

2 Turquie convention
USA Pays européens UE 2012
Véhicules d’Europe 2,5% 0% 0%
Véhicules d’Asie 2.5% 10% 10%
Situation au Maroc
2009 2010 2011 2012
Véhicules d’Europe 11,8% 7.5% 3.3% 0%
Véhicules d’Asie 275%  27,5% 25% 17,5%

Source: Givet

Des le 1er mars dernier, le made in Asie est passé a 17,5%. Quant aux droits de
douane appliqués aux véhicules d'origine européenne, ils sont passés a zéro droit

douané les prix». Méme constat a ét¢ fait
depuis quelques semaines, a 1’approche
du salon Auto Expo. Un événement censé
coincider avec de nouvelles promotions
et des conditions de financement avanta-
geuses. La encore, les opérateurs ont de-

de lo rodio

Rejoignez une équipe de possionnés

De formation bac+2 en andiovisuel spécialité son et/ou une
expérience professionnelle équivalente.

Vous avez des connaissances dans le domaine et vous maitrisez:

- 1a prize de son et I'enregistrement;

- 1a réalizatiom

- les travaux de montage, mixage, multipiste...;

- 1a production, effets...;
- I'assistance techmigue.

La maiirise de 1"outil Radio Assist de Nétia est souhaitable

Autonome, vous avez le des responsabilites et des délais,
votre capacité a vons adapter aux nouvelles technologies ainsi
que voire esprit déquipe vous permettront de vous épanouir

dans ce poste.

57 ce challenge vous intéresse, emvayes voire CF ef ime [efive de modivation
o Nme Toaria dzkgf méf BIA00, 70 Bd Massrg Khadng - Cosablmeg
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vancé le salon en mettant sur le marché
des offres promotionnelles sans précédent.
La fin du démantélement douanier
a-t-elle donc été répercutée sur le prix fi-
nal des voitures? En théorie, la baisse des
droits de douane doit profiter aux clients.
Or, «comme le démantélement doua-
nier prévu par I’accord de libre-échange

du démantélement douanier. En clair, il
s’agit de baisses de prix, jumelées avec
une meilleure offre en termes d’équipe-
ment (climatisation, fermeture centralisée,
systeme ABS...) ou encore de motorisa-
tion. «Depuis janvier 2012, la plupart des
concessionnaires ont impacté la baisse sur
le prix final. Il est clair que le démantele-
ment tarifaire et la concurrence profitent
en fin de compte a [’acquéreur, précise
Guedira.

Pour I’heure, les concessionnaires
estiment qu’il n’y a plus d’intérét pour
les particuliers d’importer des véhicules
d’Europe. «Les prix de départ des voitures
neuves, abstraction faite des options, sont
maintenant alignés sur ceux pratiqués sur
le marché européeny, précise le président
de I’Aivam. Dans tous les cas, depuis la fin
du démantelement douanier, les particu-
liers tentés d’acquérir des véhicules neufs
en Europe se verront appliquer le plein ta-
rif. En effet, les véhicules importés par des
particuliers seront assimilés a des voitures
d’occasion. De plus, «les concessionnaires
européens sont astreints au respect de la
regle de régionalisation. Du coup, ils ne
pourront plus vendre de véhicules neufs

Effets induits

LE démantelement douanier ne doit pas étre appréhendé seulement a travers
I’augmentation des ventes de voitures et le manque a gagner en termes de recettes
douanieres, estimées a plus de 662 millions de DH. Le démantelement a été a
I’origine du développement d’une véritable industrie automobile au Maroc. Ce qui
a ouvert de nouveaux marchés. En effet, c’est grace a I’accord de libre-échange
Maroc-Union européenne que Somaca a pu exporter 50% de sa production. En
outre, le Royaume a favorisé I’implantation d’une industrie automobile intégrée
a TangerMed, via le gigantesque investissement de Renault, qui compte exporter

90% de sa production. o

entre le Maroc et I’'UE reste un processus
progressif, I'impact de la baisse sur les prix
n’est pas significatif. En effet, plusieurs
concessionnaires avaient déja procédé a
d’importantes réductions avant fin 2011»,
explique Abdelouahed Rahal, directeur
de la Division des industries automobiles,
électroniques et aéronautiques au ministere
du Commerce et de I'Industrie.

Une situation confirmée par Moha-
med Amine Guedira, président de 1’As-
sociation des importateurs de voitures au
Maroc (Aivam) et de la Fédération auto-
mobile/CGEM: «Les concessionnaires
n’ont pas attendu le ler mars pour réper-
cuter la baisse des droits de douane. Ils ont
déja réduit leurs prix depuis le début de
I’année», affirme-t-il. En effet, des offres
inédites avaient été¢ lancées par les im-
portateurs-distributeurs. Dans le segment
Premium, des revendeurs avaient consenti
des réductions allant jusqu’a 60.000 DH.
C’est ce que les analystes du secteur de
I’automobile qualifient d’effet indirect

a des clients étrangers pour une utilisation
hors Europe», affirme-t-on aupres de la
Fédération de I’automobile.

Une chose est stre: le démantélement
tarifaire a contribué a la démocratisation
de la voiture. D’ailleurs, les ventes sont
en hausse. «Depuis janvier 2012, les
ventes globales de véhicules neufs ont at-
teint 30.201 unités, soit une croissance de
13,43% par rapport a la méme période de
I’année derniérey, affirme le président de
I’Aivam. Les ventes de voitures neuves
ont été indéniablement boostées par I’effet
démantelement douanier. Elles sont pas-
sées de 76.226 unités en 2007 a 112.097
en 2011. Un chiffre tout de méme loin
du record de 2008, année au cours de la-
quelle 121.500 voitures neuves ont trouvé
acquéreur. Les prix des véhicules neufs
n’ont certainement pas fini de baisser. Les
concessionnaires redoubleront d’inventi-
vité pour attirer la clientele via des promo-
tions plus agressives. 0

Hassan EL ARIF




. ww Offre spéciale .
pour voitures WW

Jusqu’au 31 aolt 2012, vos garanties

«valeur majorée», «perte financiére»

et «rachat de vétusté» offertes gratuitement
les 3 premiéres années.

Votre voiture neuve est chére a vos yeux ?

Rassurez-vous !
Avec AXA, elle I'est
aussi aux yeux de
votre assureur

A partir d’'une assurance de base, en cas de dommages
partiels, AXA s’engage a rembourser les piéces de rechange
au prix du neuf, sans que vous ayez a participer
financiérement au colt de remplacement.

En cas de perte totale, AXA vous indemnise a hauteur

de la valeur d’achat de votre véhicule, pendant les 3
premieres années. Au-dela et jusqu’a 10 ans, AXA vous
permet de profiter d’un complément au remboursement initial,
pouvant aller jusqu’a 40% de la valeur vénale de votre véhicule.
C’est plutdt rassurant de savoir que pour AXA, votre véhicule
gardera longtemps la valeur qu’il avait au premier jour.
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Avec AXA, gagnez a étre mieux couvert.
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Appelez le Connectez-vous sur Contactez votre I ' a SS u ra n Ce a uto
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n D’autres modeles devront
suivre Lodgy, lancé récemment

n Une production de 170.000
véhicules des 2013 avec pres de
30.000 emplois indirects

n Une logistique a couper le
souffle pour amener en temps et
quantité la production

7

C EST le début d’une nouvelle
ére pour Renault et pour tout le secteur
automobile au Maroc. Le démarrage de
I’usine de Renault-Tanger repositionne
le site de production Maroc & I’échelle
régionale. En effet, I’entrée en service
du méga-p6le industriel de Tanger pro-
jette le Maroc sur la scene économique
internationale en tant que plate-forme
industrielle de premier ordre. Le site de
Melloussa devra asseoir une industrie
automobile de bout en bout et attirer des
milliers de sous-traitants, pourvoyeurs
d’emplois. Les prévisions tablent sur
30.000 postes a pourvoir sur I’ensemble
de I’écosysteme. La nouvelle plate-forme
industrielle a déja commencé a porter ses
premiers fruits, via la production du Lod-

(Ph. Bziouat)

DE LEMERGENCE
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Renault Tanger: Le nouveau visage

Les tout premiers véhicules produits a Tanger subissent un controle rigoureux. La moindre imperfection est signalée pour correction

gy. C’est la premiere voiture fabriquée
entierement au Maroc. Le taux d’intégra-
tion actuel tourne autour de 45%, mais

N

de production de 60 véhicules par heure,
soit I’équivalent de 1.340 véhicules par
jour.

C’est le X67, un utilitaire qualifié de dé-
clinaison low-cost du Kangoo. Son entrée
en scéne devrait d’ailleurs se faire inces-
samment, selon Renault pour une com-
mercialisation avant la fin de I’année.

Et des 2013, le site produira un troi-
sieme modéle connu sous le nom de code

sange) puisqu’elle vient compléter celle
du site de Pitesti (Roumanie), arrivé a
saturation.

L’usine de Tanger a d’ailleurs les
moyens de ses ambitions. Le site se veut
la plus grande usine automobile au Sud de
la Méditerranée, en Afrique et au monde

Un terminal pour I’export de véhicules

LE terminal est doté de deux postes a quai pouvant accueillir des navires
deédiés de derniére génération d’une longueur de 240 metres. La capacité totale est
de 1 million de véhicules par an. Le terminal a véhicules est destiné aux activités
d’exportation, d’importation ou méme de transbordement.

Il occupe une superficie totale de 18,5 hectares de terre-pleins. Un premier lot
de 13,5 hectares a été concédé pour une durée de 30 ans a Renault. Cette conces-
sion permettra I’exploitation logistique pour I’export des 400.000 véhicules pou-
vant étre produits au sein de I’'usine de Melloussa. L’aire restante (5 hectares) est
celle prévue pour une exploitation multiutilisateurs.

Le colt global de réalisation des principaux ouvrages composant le terminal a
véhicules est de 600 millions de DH : 460 millions de DH pour le méle, 108 mil-
lions de DH pour les terre-pleins et 27 millions de DH pour le terminal ferroviaire

Le soudage est I'une des étapes les plus exigeantes de l’usine de T
une dextérité maximale. Le soudage des piécees embouties se fait par points (Ph. Bziouat)

anger. Elle requiert

I’objectif du management de I’entreprise C’est dire que Lodgy ne restera pas
est d’atteindre 85%. A terme, le construc-  seul pour longtemps, un deuxiéme mo-
teur ambitionne d’arriver & une capacité dele est actuellement en phase de test.

Vendredi 18 Mai 2012

a véhicules d’une capacité de traitement d’environ 500.000 unités par an.o

X52. Ce sera probablement la rempla-
cante de la Logan qui est actuellement en
fin de cycle de vie.

En clair, I’'usine devra permettre le
développement de sa gamme low-cost
(Entry, selon le jargon de la firme au Lo-

arabe avec plus de 6.000 effectifs d’ici
2015. La plate-forme de Melloussa est
bien partie pour devenir la nouvelle réfé-
rence de I’industrie automobile mondiale,
estimait Carlos Ghosn lors de I’inaugura-
tion il y a quelques mois. Plus encore, le
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Industriel du Maroc

site permettra d’importantes écono-
mies d’énergie tout en étant le plus
respectueux de I’environnement:
zéro émission de CO2 et zéro rejet
d’eaux industrielles.

Lors de sa premiére année de dé-
marrage, la capacité de production
avoisine les 70.000 vehicules, dont
80% dédiés a I’export via le terminal
récemment mis en service au port de
TangerMed. Deés 2013, I’usine sera
appelée a monter en cadence pour
atteindre les 170.000 voitures, sa ca-
pacité nominale.

Coté logistique, Renault a innové
en introduisant de nouveaux modes
operatoires. L’élément principal du
systéeme logistique de Renault est
en bout de chaine. Le constructeur a
mis en place une liaison ferroviaire
24h/24 et assure des navettes entre
I’'usine et le port de TangerMed.

L’usine a recu en novembre et dé-

L’institut de formation prépare déja la reléve. Des jeunes recrues apprennent les gestes de dextérité
en répétant d longueur de journée la connectivité des piéces (Ph. Bziouat)

cembre derniers les premiers wagons de production a Melloussa et le port de total, ameéneront les véhicules sortis des

L chaines de Renault au port de Tan-

gerMed pour ensuite étre embarqués
et transportés dans des bateaux de-
diés vers leurs marchés de destina-
tion.

Les wagons effectuent trois
voyages par jour, Six jours par se-
maine, soit I’équivalent de 4.320
véhicules par semaine dans un pre-
mier temps. Une cadence qui ne
manquera pas d’étre accélérée avec
la montée de la fabrication.

Au port de TangerMed, c’est le
terminal pour véhicules qui se charge
de receptionner ces automobiles avant

| leur transit final. Le quai est situé au
| sein du port TangerMed 1, & quelques

meétres du terminal a conteneurs. Les
batiments construits sur place devront
permettre d’assurer le stockage tem-
poraire des véhicules en attendant de
les embarquer sur des bateaux adaptés

pour le transport de voitures entre le site TangerMed. Ceux-ci, une vingtaine au au transport de voitures.o
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Le low cost, best-seller du marché

X Dacia : meilleures ventes avec
22.324 unités écoulées en 2011

X Evolution de I'offre ... et de
la clientele

X Les Chinoises n’ont pas
conquis les Marocains!

LE concept des voitures low cost a
essentiellement éte introduit par Dacia en
2005, grace a son best seller, Logan. Les
voitures restaient jusque-Ia le privilege
des plus aisés, ou des courageux, assu-
mant de longs et onéreux crédits pour se
permettre ce «luxe». L’ultime preuve du
besoin éminent en voitures low cost au
Maroc, c’est la place qu’a su se frayer
la marque, moins d’une décennie apres
son introduction dans le marché. En

2011, Dacia coiffe
le classement des
meilleures ventes
avec 22 324 unités
écoulées. Sa force jl
de frappe, c’est
qu’elle monte lo- &
calement ; a la So-
maca d’abord, et [
plus récemment a
I’usine de Renault |
Tanger. Cet avan-
tage a aussi ses
effets sur la mai-
son mere, puisque |=
le constructeur |
Renault arrive
deuxiéme au pal-
mares. De plus, la
similarité des com-
posantes entre les
modéles lui permet
de faire jouer des
synergies grace aux

B Vous aver un diplime universitaire (économie, droif, commerce. ..)

B Vous aver une expérience dans le journaliszme (un phas mais pas

obligatoire)

B Vous aver une parfaite mattrize du francais et une bonne élocntion
(une maitrize de I'arabe seraif un atout)

“otre mission: rechercher I'mformation, la vénfier, la selectionner ef la meitre

en forme.

Wous devrez aussi mener des encquétes ef des mferviews sur le terrain ef coller

a |'Instantanéite propre a la radio.

Pour cela vous devez éfre anfonome et savomr travailler en equipe.

“ous voulez décomvrr un mether mouvean ef passionnant.

Atlartic Radio wous offre 1'opportunité d"mtégrer son équipe de joumalistes

francophomes.
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Longtemps décriée pour le manque d’esthétisme de la Logan trop carrée, Dacia a su
affiner les lignes de ses autres modeéles pour contenter une clientéle plus exigeante et
élargir son panel d’offies, tout en conservant sa réputation low cost (Ph. Bziouat)

plateformes communes, et de réaliser des
économies d’échelle (par exemple 70%
des pieces de la Logan sont également
utilisées a I’assemblage de la Sandero).
Dacia a aussi réussi sur des seg-
ments ou personne ne I’attendait, comme
sur le marché du 4x4 avec son Duster.
Par ailleurs, longtemps décriée pour le

filiere de Renault. Mais en raison d’un
non-respect des normes de motorisation,
de disponibilité des piéces de rechange
ainsi que d’un service apres-vente insa-
tisfaisant, elles ne se sont jamais impo-
sées. La Cherry n’a pu écouler que 200
modeles en 2011. Aujourd’hui, méme si
elles voulaient revenir sur le marché, les

Saga Dacia: Du low cost au “Smart buy”

AU départ, depuis le rachat par Renault, la philosophie de Dacia était
de lancer des voitures a tres bas colts. Principale cible : la clientéle de primo-
acquisition. L’avenir a donné raison au groupe puisque la conjoncture difficile
a plaidé en faveur des achats massifs des Logan a bas codts. Ensuite, il y a eu
le MCV avec I’habitabilité pour tous comme principal argument. L’arrivée de
Sandero devait négocier un nouveau virage: I’économie sur le prix certes, mais
avec un design attractif. Aujourd’hui, la gamme passe a I’achat malin ou encore
I’achat intelligent «Smart buy» a travers le concept Duster. Des véhicules dans
I"air du temps au meilleur rapport qualité/prix possible.o

manque d’esthétisme de la Logan trop
carrée, Dacia a su affiner les lignes de ses
autres modeles pour contenter une clien-
tele plus exigeante et élargir son panel
d’offres, tout en conservant sa réputation
low cost. Répondant a une forte demande
des classes moyennes, le constructeur a
permis a de nombreux ménages au bud-
get limité du Maroc, et plus généralement
en Europe, d’acquérir leur propre moyen
de locomotion. Plusieurs marques asia-
tiques ont tente également de pénétrer le
marché marocain et de concurrencer la

chinoises auraient du mal a reconqueérir le
public, vu I’a priori culturel sur le made
in China, et I'image que leur échec a im-
prime dans I’imaginaire collectif.

Dans une conjoncture de crise écono-
mique, Dacia a su s’adapter et profiter de
la tendance des clients au « Smart-buy ».
Autrement dit, la volonté des consomma-
teurs a bien réfléchir avant de réaliser une
dépense importante et de minimiser au
maximum les codts superflus.o

RA. et O.B.




" oisissez la meilleure
pour votre voiture neuve

couverture

Jusqu’a 20% de réduction ¢ 8 formules multirisques

1 cadeau offert”

- pour les 500 premiers clients

Quand on achéte une voiture neuve, on se doit de lui offrir la meilleure couverture d’assurance.
Avec le PACK WW, RMA WATANYA vous propose 8 formules multirisques qui répondent aux besoins
de chacun. Vous bénéficiez ainsi des meilleures garanties aux meilleurs tarifs, avec des réductions
allant jusqu’a 20%. Renseignez-vous vite, un cadeau est offert* aux 500 premiers clients !

www.rmawatanya.net

A

RMA WATANYA

* A découvrir chez votre assureur conseil.
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Un festival de nouveautes

Comme a I’accoutumée, cette édi-
tion de I’Auto Expo se veut riche en
nouveautés. Pour cette 8e mouture du
Salon de I’Automobile (18 au 27 mai
a Casablanca), plus d’une douzaine
de nouveaux modéles sont dévoilés.
Entre Peugeot 208, Volvo V40, DS4 de
Citroén ou encore Lancia Thema... les
inconditionnels des quatre roues n’au-
ront que I’embarras du choix! Revue
de détail...

n Abarth

Pour son entrée sur le
marché marocain, Abarth, la
marque sport du Group Fiat,
introduit 3 modeles d’un
coup. Le brand made in Italy
va donc lancer la 500 Abarth ainsi que
sa version cabriolet ou encore la Punto
Sportline Abarth. Basée sur le design Fiat,
la 500 Abarth développe une puissance
étonnante grace a son petit gabarit. Elle
est équipée d’une motorisation essence
de 1,4 litre couplé a une boite manuelle a
5 vitesses développant une puissance de
135 chevaux. S’y ajoute toute une armada
d’équipements (clim, lecteur CD/MP3,
radar de recul...).

n Audi

_— La marque germanique
Im . aux anneaux introduit la
nouvelle mouture de son
Aucs best-seller, A4. Cette 8e
génération de I’allemande allie raffi-
nement des lignes, tout en empruntant
I’identité visuelle de la marque Audi, et
avancées technologiques, méme si ses di-
mensions demeurent quasi inchangées.
Deux motorisations sont prévues: un bloc
essence de 1,8 litre pour 170 chevaux et
un diesel 2 litres de 120 chevaux. Ces
deux moteurs sont couplés a la boite ma-
nuelle 6 vitesses Synchro.

n BMW

Apres le récent lance-
ment de la Série 3, qui est
également présente au Salon,
Smeia, I'importateur exclusif
de BMW, se renforce avec
la derniére version de la Série 6 Gran
Coupe. Cette berline sportive, le premier
coupé 4 portes du constructeur allemand,
dispose d’équipements technologiques
dernier cri: la troisieme génération du
contréle de stabilité de BMW, le contrdle
de freinage en courbe... Disposant du
BMW TwinPower, la Série 6 est dotée
d’un essence et d’un diesel développant
respectivement 320 et 313 chevaux. De
la puissance a I’état pur.

La marque

n Chevrolet
américaine met
sur le marché

— T
E_J
I’une de ses super

cars, Camaro. Ce bolide dispose d’un
moteur 8 cylindres en V développant une
puissance de 405 chevaux. De quoi vous
collez au siege a la moindre accélération
brutale. En paralléle, Chevrolet introduit
la derniere version de la Cruz pourvue de
5 portes. Avec deux motorisations (diesel
de 2 litres et essence d’1,6 litre), la Cruz
renforce sa présence sur le segment des
compacts.

n Citroén

A

La marque aux che-
Vrons poursuit sa mue.
Deux modéles seront lan-
cés simultanément: les DS
4 et 5. Deux véhicules qui
se démarquent par leur style a la fois aé-
rodynamique et fluide ainsi que le raffi-
nement sans précédent sur une Citréon.
C’est en partie pour ces raisons que
Francois Hollande a opté pour la DS5
comme voiture présidentielle.

n Dacia
Lodgy, le premier monospace made
in Maroc de la marque
\mewcua /| roumaine va étre com-
\—/ mercialisé au salon.
\ J Pouvant offrir jusqu’a 7
place, le véhicule inau-
gure le segment des mo-
nospaces low cost puisque ses tarifs
démarrent a partir de 109.900 DH. I
benéficie de la motorisation Renault
avec un essence de 1,6 litre et un diesel
de 1,5 litre.

n Renault
Twingo se refait une beaute, apres
; un retour passé quasi
iy inapercu sur le marché
- } marocain. La petite ci-
\'. tadine, qui inaugure en
RENAULT premier le nouveau look
de la marque au losange,
s’agrandit. Avec cette nouvelle version,
Renault compte jouer a son tour la carte
de la personnalisation puisque Twingo
renforce I’accord entre les coloris et les

matieres.

n Honda

La firme japonaise va, & son tour, in-
troduire de nouveaux modeles. A com-
mencer par la nouvelle Civic qui allie
modernité et avancees technologiques.
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Construite sur la base
i r‘ de I’ancienne version,
| tous ces composants
sont nouveaux. Intro-
duite en deux versions
(confort et sport), elle dispose de moteurs
essences de 1,4 et 1,8 litre. Prix de lan-
cement: 19.900 DH. Le second véhicule
dévoilé est la Jazz. La citadine fait son
grand retour sur le marché. Elle sera do-
tée de la transmission automatique.

n Fiat

Attendu depuis
quelque temps, Free-
mont, le SUV de Fiat,
fait son apparition sur
le marché marocain.
Ce vrai sept places est
plutdt imposant par son
style de baroudeur. Disponible en deux
versions (4x2 et 4x4), son prix d’entrée
se situe & 320.000 DH.

n Hyundai
Fort du succes
commercial de sa
130, Hyundai lance

Lﬂ‘) la nouvelle version

HYLUNDOARI de sa compact.

Doté de la nou-
velle identité de la marque, le véhicule
fait preuve d’une agressivité agréable.
Concue en Allemagne, elle est I’incar-
nation du style de la marque.

n Lancia
Fruit de la syner-
w2 gie entre les équipes
A du groupe Fiat et celle
/' de Chrysler, la Lancia
" Thema apparait comme
la nouvelle berline haut
de gamme de la firme italienne. Spa-
cieuse, prestigieuse et raffinée, elle va
permettre a la marque d’entrer dans le
segment des voitures de prestige.

n Nissan

La marque japo-
% haise va introduire son
" " crossover Juke et le

wLSiA_Iw minispace Note pour

—

se relancer dans la

conquéte du marché
marocain. Fort par son design atypique,
le Juke étonne aussi par ses perfor-
mances puisqu’il s’agit d’un mix entre
un SUV et une petite sportive. Quant a
Note, il adopte un design plus rustique.
Il se démarque en ce sens par rapport
aux autres véhicules de Nissan.

n Suzuki
L Deux nouveaux mo-
e deles également chez
:-:;'_\— Suzuki. La Splach,
SUZUKI une petite citadine de

1 litre qui se destine en
particulier a une cible
féminine. En parallele, Suzuki lance la
nouvelle version de la Swift. Revisitée,
elle se distingue par des courbes plus dy-
namiques et voluptueuses.

n Opel
o, L’Astra prend du muscle.
Pa— Opel lance enfin la ver-
‘t;r sion sportive de son As-
. tra, la GTC. Avec son
design plus agressif que
celui de sa petite sceur, la version sport
se veut plus basse et plus large. De quoi
lui procurer des sensations de conduite
dignes de sportives de renom.

n Seat
La marque espagnole
E révele sa nouvelle Exeo
= J 4 lI'Auto Expo. Pourvu
= &= &= 1 d’un nouveau regard
grace aux LED, le véhi-
cule garde ses proportions quasi intactes,
mais regoit une nouvelle calandre et de
nouvelles jantes. Les équipements de
I’Exeo n’ont pas été négligés. Des sel-
leries nouvelles sont aussi disponibles.
Objectif: une montée en gamme sur le
segment des berlines.

n Volkswagen

La firme allemande
1 lance sa nouvelle Jetta.
&_’ Positionnée entre la Golf
\ ‘} et la Passat, cette mou-
ture est plus longue de 9
centimetres par rapport
a la précédente. Elle est également plus
attractive, épousant avec succes la nou-
velle identité visuelle de VW. Dotée d’un
diesel de 4 cylindres a transmission ma-
nuelle & 5 rapports, elle développe une
puissance de 110 chevaux. L’idéal pour
les trajets urbains et interurbains. Prix

d’entrée: 249.000 DH

n Toyota

o Apres Pryus, Toyota
-~~~ poursuit son offensive sur
. % _~ e marché de I’hybride.

TOYOTA La marque japonaise met
sur le marché la Yaris
100% Hybride mixte entre essence et
électricité. Cette citadine est dotée de la
transmission automatique pour rendre
la conduite en ville plus agréable. Elle
favorise les faibles consommations. o
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Financement: Les operateurs veulent réhabiliter la LOA

X Elle bénéficiera des princi-
pales promotions au salon

X Les sociétés de crédit enten-
dent profiter de la reprise des
ventes de voitures

LES sociétés de financement abor-
dent une période décisive de la saison.
Le salon de I’automobile, qui ouvre au-
jourd’hui ses portes, est généralement I’oc-
casion a ne pas rater, surtout que I’événe-
ment a lieu une fois tous les deux ans. Si
les professionnels ont gardé un souvenir
plutot mitigé de la derniere édition en rai-
son de la baisse des immatriculations de
véhicules (recul de 8 et 6% respectivement
en 2009 et 2010), les ventes ont repris de
la vigueur depuis 2011 avec une progres-
sion de 8,3%. L’évolution depuis le début
de I"année suit la méme tendance. Pres de
40.000 véhicules neufs ont été écoulés a fin
avril, en augmentation de 9,71%. Un regain
de forme dont les professionnels du crédit
auto entendent profiter. L offre de finance-
ment se résume aujourd’hui au crédit clas-

sique et & la location avec option d’achat
(LOA). Wafasalaf propose en plus une so-
lution de financement pour I’achat de vé-
hicule d’occasion (5 ans d’age maximum).

jugé relativement onéreux par les clients.
Le salon est donc I’occasion de profiter des
bonnes affaires. Les taux offerts durant ces
10 jours sont généralement plus avantageux
qu’en période normale. Pour ce type de cré-

Aujourd’hui, I"achat d’une voiture sur deux

L’achat d’une voiture sur deux se fait par crédit. Le prét auto classique représente le
gros de encours global. Aujourd’hui, les opérateurs tentent de rétablir Pattractivité de
la LOA. Certains prévoient exclusivement des promotions sur ce type de financement au

salon de I’auto (Ph. Jarfi)

se fait a crédit. Le prét auto classique repre-
sente le gros de I’encours global. Les tarifs
pratiqués varient d’un opérateur a I’autre.
Mais de facon générale, le colt du crédit est

dit, certains opérateurs financent jusqu’a
80% du montant du bien. La LOA, elle, a
perdu son attrait apres le relévement de la
TVA de 10 & 20% en 2008. Pour les parti-

culiers, «cette option n’est pas rentable»,
reléve un professionnel. Du coup, les opé-
rateurs tentent aujourd’hui de rétablir cette
source de financement. Certains a I'image
de Vivalis prévoient exclusivement des
promotions sur ce type de financement au
salon de I’auto. Eqdom, pour sa part, pro-
pose uniquement la LOA. Elle pratique un
taux de 0% pour un apport correspondant
a 50% de la valeur du véhicule. Wafasa-
laf applique le méme taux pour les mémes
conditions. Pour sa part, Vivalis accorde le
taux 0% pour un apport compris entre 40 et
50%. En dehors de ses limites, le taux d’in-
térét appliqué pour la LOA est de 6% chez
Eqgdom pour un apport compris entre 10 et
40% du montant financé. Aujourd’hui, la
LOA est surtout appréciée pour I’acquisi-
tion de voitures haut de gamme ou encore
de camions dans le cas d’une entreprise.
Globalement, si les loyers sont plus éle-
vés pour le crédit classique, le codt global
de la LOA est en général plus important
que celui du crédit classique. Pour les deux
types de financement, les remboursements
par anticipation sont possibles, sauf que
dans le cas de la LOA le client prend en
charge une partie (1/5€) de la TVA.o
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La concurrence tarifaire n’a pas affecte les ventes de voitures

n Malgré son recul, la LOA
séduit toujours la clientele

n Le capital moyen prété
dépasse la barre des 100.000 DH

n Contentieux: Un taux moins
élevé que celui du marcheé

- L’Economiste : Avez-vous prévu
des offres de financement spécialement
dédiées au Salon de I'Automobile, Auto
Expo?

- Youssef Baghdadi: Nous proposons
d’abord un traitement des demandes de
crédit en temps réel et une réponse en
moins de 30 mn pour la clientéle, a savoir
des salariés, fonctionnaires et professions
libérales. Pour les offres de financement,
le marché du crédit auto est tres déve-

loppé: crédit amortissable, location avec
option d’achat (LOA), location longue
durée, crédit bail, financement alterna-
tif... Cependant, les formules les plus pri-
sées sur le marché en termes d’offres de
financement sont respectivement le crédit
amortissable classique (55%) et la LOA
(45%). Pour le salon, nous misons notam-
ment sur des offres packagées avec plus
de services annexes relatifs a I’assurance.

- Le secteur du crédit a la consom-
mation continue a avoir les taux de
crédit les plus élevés, particulierement
pour I'automobile. Pourquoi?

- Le secteur du crédit a la consomma-
tion est souvent confondu avec les orga-
nismes bancaires. Nous n’accédons pas
aux mémes ressources de refinancement
que les banques. Celles-ci bénéficient de
ressources nettement plus avantageuses
que le secteur du crédit a la consomma-
tion. Néanmoins, le différentiel de taux
s’est largement réduit depuis ces dernieres
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«Le crédit a la consommation a encore
de beaux jours devant lui en raison de la
particularité des offres de financement
proposées», soutientYoussef Baghdadi,
directeur du pole commercial et mar-

keting et DG adjoint de Wafasalaf (Ph.
Wafasalaf)

années pour ressortir avec des tarifs avan-
tageux pour les sociétes de crédit.

Pour ce qui est de la tarification, elle
tient compte effectivement du risque final
du client. C’est le cas de I’automobile ou
le capital moyen prété dépasse la barre
des 100.000 DH par dossier.

- La LOA a semble-t-il accusé un
recul apres I'augmentation du taux de
TVA. Quelle place lui accordez-vous
dans votre politique de financement?

- La LOA a effectivement connu un
recul depuis I’alignement du taux de TVA
sur le bien financé en 2008. Cependant, la
compétition tarifaire entre les organismes
de credit n’a pas eu d’effet négatif sur les
ventes auto. Lors de I’édition 2010 du Sa-
lon Auto Expo, Wafasalaf a lancé la LOA
avec dépdt de garantie. Cette formule a
permis de développer les ventes auto en
raison de son attrait financier. 1l connait
un franc succes aupres de notre clientele.

Notre gamme de produits de finance-
ment liée & I’automobile est tres étoffee.
La LOA représente 53 % de notre acti-
vite auto, suivie du credit amortissable
classique avec une part de 47%. A fin
décembre 2011, le marché auto était
réparti respectivement a 55% en crédit
amortissable classique et 45% en location
avec option d’achat. Pour les produits al-
ternatifs auto, ils sont commercialisés par
Dar Assafa, la filiale dédiée du Groupe
Attijariwafa Bank.

- L'on constate aussi un manque de
souplesse dans le remboursement des
crédits, notamment en matiere de rée-

Entretien avec Youssef Baghdadi, DG-adjoint Wafasalaf

chelonnement ou de remboursement
anticipé...

- Au contraire, chez Wafasalaf, il y
a aujourd’hui un accompagnement du
client tout au long de son parcours crédit.
Le remboursement peut intervenir a tout
moment d’autant plus qu’il est réglementé
par la loi de protection du consommateur.

Pour le rééchelonnement, nos services
SAV ou de recouvrement assurent une as-
sistance et un soutien aux clients, notam-
ment ceux en difficulté de trésorerie. Des
solutions d’arrangement leur sont propo-
sées tels que le fractionnement, le report
ou la consolidation... pour apurer leurs si-
tuations de difficultés de remboursement.

- Combien pése le contentieux crédit
en général et auto en particulier sur le
chiffre d'affaires de Wafasalaf?

Le taux de passage en contentieux a
connu une nette amélioration en 2012 par
rapport a 2011. Il est passé de 2.4 a 2.1%
en raison de I’amélioration du traitement
et des arrangements mis en place...

C'est I’amélioration du taux de pas-
sage en contentieux qui place Wafasalaf
parmi les sociétés les moins exposées sur
le marché. Elle détient un taux de 10,5
contre 10,7% pour I’ensemble des so-
ciétés de credit. Pour I’automobile, notre
taux est de 9,3% lorsque le marché ressort
a 14,9 %. Notre qualité du risque est en
lien avec notre culture de responsabilité
dans l'octroi des credits: les offres de fi-
nancement sont adaptées a la situation
budgétaire du client.

- D’apres Bank Al Maghrib, le
crédit a la consommation affiche de
bonnes performances: 37 milliards de
DH a fin mars 2012. Comment I'expli-
quez-vous et quelle est votre part de
marché?

- Cette évolution de I’encours créedit
consommation des banques est a nuancer
car le comparatif & fin decembre 2011 res-
sort une évolution d’a peine 3%. De leur
cOté, les sociétés de crédit a la consom-
mation ont connu, & fin 2011, une évolu-
tion de leur encours de prés de 5% tandis
que celui des banques a évolué de plus de
10,5 %. La performance des banques est
la résultante de leur intérét pour le marché
des particuliers en général avec des offres
dédiées et ciblées (fonctionnaires, femmes
actives...) et des tarifications trés com-
pétitives. -Le crédit a la consommation a
connu un léger ralentissement depuis ces
derniéres années, mais son potentiel de
développement est encore important en
raison des facilités proposées. L’étale-
ment du remboursement soulage le bud-
get des ménages.o
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Location longue durée

Le filon des particuliers

X Budget Locasom lance une
offre a la carte

X Assurance, entretien, assis-
tance... tout est pris en charge
par le loueur

X L’avenir est dans le fleet
management

LA location longue durée (LLD) a le
vent en poupe. L activité vient d’investir le
marché des particuliers. Et c’est Budget Lo-
casom qui a investi en premier ce créneau.
D’autres opérateurs s’apprétent a lui emboi-
ter le pas. Certes, le produit est a ses balbu-
tiements au Maroc, mais le potentiel est des
plus prometteurs. Le principe est trés attrac-
tif: il repose sur un loyer mensuel sans pour
autant supporter les charges administratives,
ni les réparations encore moins le suivi tech-
nique. Et cerise sur le gateau, I’assurance,
I"assistance et I’entretien sont totalement pris
en charge par le loueur. 1ls sont compris dans
les clauses du contrat, sans frais en sus.

nages ayant besoin d’un troisieme véhicule,
les commerciaux...

Globalement, la LLD a connu une pé-
riode faste a partir de I’an 2000. La multi-
plication des intervenants sur ce marché,
notamment I’arrivée de sociétés étrangeres,
adurci la concurrence et hissé les standards
du secteur vers le haut. En méme temps,
elle a permis de tirer les prix vers le bas, no-
tamment dans le cas des appels d’offres de
flottes entreprises.

Cette compétition a €té accompagnée
par une guerre des prix qui profite finale-
ment aux donneurs d’ordre: entreprises,
administration publique, industriels, collec-
tivités...

Aujourd’hui, les niveaux des prix de la
LLD assortie de tous les services (entretien,
procédures administratives, assistance...)
font qu’elle devient moins chére que le
leasing, précise un professionnel de la LLD.
Les niveaux des tarifs sont devenus telle-
ment intéressants, ce qui explique I’engoue-
ment pour I’externalisation des services liés
aux parcs automobile des entreprises.

Du coup, les grands donneurs d’ordre
se sont familiarisés avec les packages of-
ferts par la LLD. Aujourd’hui, le pari des
professionnels de la LLD est de parvenir a

Fleet management

7
L OFFRE de LLD propose aussi une externalisation totale de la gestion de
flotte. Le concept est connu sous I’appellation: fleet management. Dans ce cas de
figure, c’est I’entreprise qui porte le risque de valeur residuelle sur le véhicule. Géné-
ralement, le fleet management s’adresse a des marchés plus matures et & des sociétes
qui sont capables elles-mémes d’évaluer ou d’estimer ce potentiel de revente et donc
de couvrir elles-mémes le risque de valeur résiduelle sur les voitures. o

En revanche, I’entreprise de location
exige une caution de garantie. Le montant
de la caution équivaut a 15% de la valeur
réelle du véhicule neuf.

A terme, la valeur de cette garantie de-
vra étre révisée a la baisse. Mieux encore,
a la fin du contrat, le client peut demander
le rachat du véhicule. «Puisque nous ache-
tons les véhicules a des prix revendeurs, le
rachat se fera a des tarifs tres attractifs qui
permettront aux clients de réaliser une plus-
value», annonce Younes Senhaji, directeur
général delégué de Budget Locasom. Et ce
n’est pas tout, le package tel que décliné par
Budget offre d’autres avantages: Pendant les
réparations, le loueur met a la disposition du
client un véhicule de remplacement qui est
de laméme catégorie/segment que la voiture
en location. Par ailleurs, les contrats peuvent
étre reconfigurés et réajustés a tout moment
de la période du loyer. La durée du loyer va-
rie entre 24 et 60 mois avec une limite du
kilométrage fixée & 160.000.

Budget Locasom cible une clientéle
composee de cadres, d’expatriés, les me-
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convaincre le tissu des PME aux avantages
de externalisation de ce type de prestations.
Sauf que compte tenu des budgets limités
de ce type de clientele, elle exige des tarifs
tellement bas. Les loueurs refusent parfois
de soumissionner a des appels d’offres de
PME sous prétexte que ce type de marché
leur revient plus cher que prévu.

Le marché des loueurs longue durée
comptabilise entre 20.000 et 25.000 véhi-
cules. Parmi les principaux acteurs de ce
marché, figurent ALD Automotive, Wafa
LLD, Arval ou encore Budget Locasom.
Dénominateur commun: ils sont tous ados-
sés a des groupes bancaires. Ce qui permet
plus de souplesse et de facilités en termes
de financement des véhicules. De maniére
genérale, les loueurs proposent des offres
packagées, qui vont du financement, a la
maintenance en passant par I’assistance et la
gestion des sinistres. La formulation des prix
prend en considération la taille de la flotte,
le positionnement du véhicule (segment), la
durée du contrat...o
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Pieces de rechange: La contrefagon resiste

n Elle pese pour 30% du mar-
ché

n Le marché de la «casse»
prend de I'ampleur

n Filtres, rotules, plaquettes
de freins... les pieces les plus
CONCernees

PAS moins de 4.000 Marocains ont
perdu la vie dans des accidents de la route
en 2011. Certes, I’excés de vitesse et le
manque d’infrastructures sont les princi-
pales causes de cette hécatombe routiére,
mais I’autre raison, au moins tout aussi
dangereuse, est liée au mauvais entretien
des véhicules. Il existe plus de 1.500 pieces
dans un véhicule et la déferlante des pieces
de rechange contrefaites sur le marché

marocain, ainsi que leur prix accessible,
inquiete quant a la fiabilité des véhicules
circulant sur nos routes.

«Le probleme est que la plupart des
piéces utilisées par les véhicules qu’on
contrdle ne sont pas homologués. La cause
est également liée au phénomene de répa-
ration des voitures chez les garages anar-
chiques», explique Hassan Ahaggan, res-
ponsable Audit et Formation chez Dekra
Automotive. Toutes les piéces ou presque
sont concernées par ce phénomene: les
filtres, les rotules, les plaquettes de freins,
les bougies, les ampoules, les injecteurs, les
amortisseurs, les lubrifiants... Ces pieces ne
supposent, dans la plupart des cas, aucune
homologation. L’éclairage par exemple
doit étre conforme aux critéres d’homolo-
gation contenus dans le décret n° 2-10-421
pris pour l'application des dispositions de
la loi n° 52-05 relative aux véhicules, por-
tant sur le code de la route. Tres souvent,
les phares sont beaucoup trop éblouissants,
ce qui peut avoir de grands impacts sur la
visibilité des conducteurs. Autre exemple,

ma
= a Rabat
Recevez

Avant 9 heures

Casablanca, Prefecture d’Anfa,

—

Il est souvent difficile pour les automobilistes et méme les garagistes de distinguer la
piéce contrefaite de celle qui ne I'est pas. Seul un expert peut préter attention a ces
niveaux de détail (Ph. Archives)

la qualité des amortisseurs n’est souvent
pas compatible avec I’état des routes. En
outre, ces pieces ont une durée de vie trés

; limitée par rapport a Ioriginal. En ce sens,

le Centre National d’Essais et d’Homolo-
gations (CNEH) est censé donner son aval
pour que ces marchandises soient utilisées.

En I’absence de chiffres officiels com-
muniqueés par la Douane, les professionnels
estiment que la contrefagon compte entre
15 et 30% du marché. «En parallele, la fer-
raille cause beaucoup de dégats a I’indus-

le Maroc produit les filtres (Sinfa), les bat-
teries (TECNA), des plaquettes de freins,
des disques de freins (Plastex), des cables
et embrayages. L’essentiel de la produc-
tion nationale est toutefois concentré dans
le cablage (Yazaki, Valeo...). Il est destine
principalement a I’export.

Ces acteurs se retrouvent souvent sans
recours face a I’anarchie qui sévit dans le
secteur. «Pour I’instant, nous ne pouvons
que sensibiliser les fournisseurs pour dépo-
ser la marque aupres de la Douane, mais se
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Le danger amiante!

I_ES pieces de rechange contrefaites ont également un impact important sur
I’environnement et sur la sante des citoyens, notamment a cause de I’amiante. Cet
. isolant résistant au feu est utilisé pour la garniture des piéces. Il est connu pour ses
qualités protectrices contre la chaleur. Mais I’amiante est néanmoins dangereux pour
la santé lorsque ses fibres, en suspension dans I’air, sont inhalées. L’Economiste a
abondamment enquété sur le sujet au milieu des années 90 (cf. www.leconomiste.
com). Son utilisation est notée plus particulierement dans les embrayages et les
freinages, ce qui produit souvent des particules cancérigenes dans I’air au bout de
quelques années d’utilisation. Des cancers du poumon ou de la plévre sont autant
de maladies causées par I'inhalation de ces fibres minérales naturelles. En France,
des 1978, un certain nombre de mesures ont été adoptées pour réduire la quantité
d’amiante dans les batiments (réglementation concernant les flocages), jusqu’a son
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I’instant, toute la production nationale
réunie ne correspond méme pas a 10%
de I’ensemble du marché. L’essentiel des
pieces de rechange utilisées localement est
importé (environ 90%), le principal éma-
nant de I’Europe, puis I’Asie. Localement,

et des procédures devant les tribunaux.
Ce qui finit par décourager les industriels,
d’autant plus que le réglement ne donne
que quelques jours pour finaliser la procé-
dure. o

A.N.
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eur et des passagers, vol, incendie a 0 dh, collision a hauteur de 10 000

POUR LE VOL ET L'INCENDIE

ET JUSQU’A ™ 50‘%:

SUR LES AUTRES GARANTIES ANNEXES

Contactez votre Assureur-Conseil

Souscription en ligne : Www.cniasaada.ma
Retrouvez CNIA SAADA sur sa page facebook.com/cniasaadaauto
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Diesel ou essence: Comment opter

n Légers avantages pour la
motorisation diesel

n Critéres financier, technique,
environnemental... tout y passe

n L’argument de la revente
plaide en faveur du gasoil

ESSENCE ou Diesel -du nom de
son inventeur Rudolf-, quelle motorisa-
tion choisir? Le choix n’est pas évident,
tant il est vrai que chaque option a ses
avantages et inconvénients.

De plus, aux critéres financiers et
d’usage, qui déterminent souvent le
choix, s’ajoute désormais la composante
environnementale. N’empéche, c’est la
composante financiere qui a le dernier
mot. A motorisation équivalente, le die-
sel consomme moins que la version es-
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A motorisation équivalente, le diesel consomme moins que ’essence, sachant que le
gazole coiite moins cher a la pompe. Mais quoique recevables, ces arguments ne sont
pas suffisants pour convaincre les inconditionnels du confort de I’essence (Ph. Archives)

sence. Sachant que le gazole colte tout
de méme moins cher que le sans plomb,
on peut considérer qu’un moteur diesel
sera, au quotidien, plus économique. Par
ailleurs, le diesel a plutdt bonne réputa-
tion sur le marché de I’occasion. Cela dit,
cet argument est & nuancer, car il semble

que les nouvelles générations de moteurs
diesel soient plus fragiles que celles es-
sence. ..

La réduction des cylindrées et I’ac-
croissement des rendements donnent en
effet des moteurs plus sensibles, et les
pannes sont plus fréquentes (turbo, dé-
bitmetres, systémes d’injection...). De
nombreuses plateformes d’échanges of-
frent des conseils pour un meilleur choix.
C’est le cas pour la plupart des sites web
spécialisés dont le site frangais: essence-
diesel.net, qui établit une liste compara-
tive.

Vendredi 18 Mai 2012

n Technologie: Les moteurs essence
et diesel sont des procédés a combustion
interne, appelés aussi moteurs a explo-
sion. Bien que le principe général de
fonctionnement soit identique, «le mo-
teur diesel se différencie principalement
par le fait qu’il ne nécessite pas d’étin-

L’empreinte environnementale

LES moteurs diesel consomment moins, et émettent donc naturellement
moins de CO2. On les considére comme «propres». Mais ils rejettent tout de
méme d’autres polluants, tels I’oxyde d’azote et les particules. Ces derniéres sont
soupgonnées d’accroitre les risques de cancer des poumons. Les véhicules neufs
sont équipés de filtres a particules pour pallier ce danger. Pour I’oxyde d’azote,
les catalyseurs permettent de juguler les émissions. L’arrivée des biocarburants
risque d’amener encore des changements dans la comparaison entre les deux et
il semble que le diesel ait dans ce domaine un avantage sur 1’essence, avec de
bien meilleurs rendements énergétiques.o

celle pour enflammer le mélange air/
carburant». La combustion du mélange
air/essence est déclenchée par 1’étin-
celle que produit la bougie, tandis que
le mélange air/diesel est provoqué par
la compression de celui-ci. Les bougies
n’étant utilisées que lors du démarrage
du moteur (préchauftage).

n Achat et revente: Une voiture
diesel neuve est plus chére d’environ
10% a I’achat qu’une voiture essence
neuve. De maniére générale, une voiture
diesel d’occasion se vendra plus chere et
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pour le moteur le plus approprié

plus facilement qu’une voiture essence
d’occasion.

n Rentabilité et amortissement:
L’amortissement du prix d’achat d’une
voiture diesel, et donc sa rentabilité,
peut se calculer a partir du nombre de
kilomeétres parcourus et de la différence
de prix entre les carburants. Le prix de
revente influence également le calcul.

n Pollution: Les polluants rejetés
ne sont pas de méme nature ni de méme
quantité. Un moteur diesel rejette en
moyenne 20% d’hydrocarbures imbrd-
Iés (irritants et cancérigenes) en moins
qu’un moteur essence. En revanche, un
moteur diesel rejette davantage de parti-
cules de carbone que I’essence.

n Consommation et autonomie:
Une voiture diesel consomme entre 15

n Entretien et usure: L’entretien

de la voiture est un parametre
souvent mal pris en compte,
lorsqu’il s’agit de com-
parer essence et
diesel. Or, un
moteur die-

sel est plus
lourd que ce-
lui & I’essence.
L’usure des pneus
et des plaquettes
de freins sera donc
plus rapide sur les
véhucules diesel. A
contrario, un moteur diesel

tourne moins vite qu’un mo-
teur essence, son usure mécanique
sera donc moindre. Et c’est de la que

vient la réputation de longévité des mo-
teurs diesel. Cependant, la quasi-totalité

des moteurs diesel

et 25% de carburant de moins, a puis- | La quasi toitalité des motorisations diesel de nouvelle
sance équivalente, qu’une voiture es- génération est équipée de tur  bo-compreesseurs. Du |

sence. L’autonomie est donc supérieure | coup; méme plus puissants, les nouveaux moteurs sont

a celle d’une voiture essence.

sujets a de nombreux problémes (Ph. Archives)

sont équipés de turbocompresseurs (TDi,
actuels DCi, HDi, CDI ...), ce qui est beaucoup
plus rare sur un moteur essence tradition-

nel (hors moteurs sportifs). Un tur-
bo étant une piéce relative-
ment fragile, les moteurs
diesel actuels sont su-
jets a davantage de
problémes que
leurs ainés.

Les cas de
turbos cassés ou
encrassés sont
relativement
courants, d’autant

plus si un minimum
de précaution n’a pas
été pris, notamment
lorsque le moteur est
froid. Etant donné le prix
d’un turbo, plus de 10.000
DH, c’est un élément a
prendre en compte dans le calcul
du codt d’entretien global d’un vé-
hicule diesel.o

Bachir THIAM
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X La hausse touche surtout les
11 CV et plus

X Tarif sur la premiere imma-
triculation relevé

X Suppression de I’exonération
pour les véhicules de plus de 25
ans

INCONDITIONNELS des grosses
cylindrées, préparez-vous a la hausse! A
partir du ler janvier 2013, les véhicules
dont la puissance fiscale est comprise entre
11 et 15 chevaux (CV) verront augmenter
leur tarif de la taxe spéciale annuelle sur
les véhicules automobiles, appelée com-
munément vignette. En effet, la loi de
Finances 2012 stipule que pour les véhi-
cules a moteur essence dont la puissance
fiscale varie entre 11 et 14 CV, le cott de
la vignette variera entre 2.000 et 3.000 DH.
Pour les motorisations diesel, la vignette
sera comprise entre 5.000 et 6.000 DH.

Quant aux automobiles dont la puissance
fiscale est égale ou supérieure a 15 CV, il
faudra compter entre 4.000 et 20.000 DH,
selon que le véhicule est & moteur essence
ou gasoil (voir tableau ci-contre). Argument
avancé: la mise en ceuvre de 1’équité fiscale
dans I’application de la taxe. Pour les tarifs

DE LEMERGENCE

pour les véhicules entre 8 et 10 CV, de
3.000 a 10.000 DH pour les voitures
entre 11 et 14 CV et de 4.000 a 20.000
DH pour les véhicules dont la puissance
fiscale est égale ou supérieure a 15 CV.
Selon le texte de la loi de Finances, la ré-
vision a la hausse s’inscrit dans le cadre

¢ Véhicules 2 moteur essence:

La nouvelle tarification qui entrera en vigueur des janvier 2013

Puizzance fiscale 2012 2013
1Mal4CV 2 000 DH 3.000 DH
=pn *aliC WV 4. 000 DH 8.000 DH

* Véhicules a moteur gasoil :
Puiszance fiscale 2012 201%
11a14CV 5.000 DH G000 DH
=pn »al3CWV 10000 IDH 20000 DH

Source : Projet de la loi de Finances 2012

et 6.000 DH

La révision a la hausse surtaxera le luxe, les 1 1 chevaux et plus. Les motorisations diesel
dont la puissance fiscale varie entre 11 et 14 chevaux verront leur tarif osciller entre 5.000

liés a la premiere immatriculation, la hausse
est encore une fois au rendez-vous toutes
puissances fiscales confondues. Ainsi, pour
les moins de 8 CV, la vignette passera de
1.000 a 3.000 DH, de 2.000 a 6.000 DH

de la politique de consolidation des re-
cettes fiscales pour le financement des
dépenses a caractére social, dans la pers-
pective de la réforme globale du systeme
de la compensation. Autre nouveauté qui

Vignettes: Ce qui va changer en 2013

entrera en vigueur en 2013, la suppression
de I’exonération de la vignette automobile
pour les véhicules ayant plus de 25 ans
d’age. Cette mesure trouve sa justification
dans la loi promulguée récemment qui in-
terdit I'importation des véhicules de plus
de 5 ans d’age. S’y ajoute le fait que I’exo-
nération en cours encourage 1 utilisation
des véhicules polluants. Or, certains inter-
prétent déja cette mesure comme étant une
incitation a rajeunir le parc automobile ou
du moins a relancer le marché du neuf. En
revanche, 1’exonération pour les voitures
de collection dont la carte grise porte cette
mention sera maintenue. Face a ces hausses
en rafale, le citoyen et ’automobiliste en
particulier est en droit de savoir la portée
fiscale de cette taxe. Sans distinction entre
personnes physiques et morales, la vignette
est un impot obligatoire pour tous les auto-
mobilistes. A 1’origine, la vignette auto est
un imp6t annuel sur les véhicules en circu-
lation lancé en France en 1956. Cette impo-
sition est assise sur la puissance fiscale. Au
départ, ¢’était une source de financement
pour garantir un revenu minimum aux per-
sonnes agées de plus de 65 ans via un fonds
national de solidarité.o

Ahmed IBN ABDELJALIL

X C’est le codt des accidents
en 2011, selon une étude du
ministére de I'Equipement

X 27,9% des tués ont moins de
24 ans!

I LS ont un colt économique évalué
a 2,1% du PIB! Les accidents de la circu-
lation ont colit¢ 17 milliards de dirhams
durant I’année 2011, selon les premiéres
estimations d’une étude lancée par le Co-
mité national de prévention des accidents
de la circulation (CNPAC).

Un montant équivalent aux transferts
réalisés par le budget de I’Etat aux établis-
sements publics en 2011 (enseignement,
santé, agriculture, infrastructures et services
publics de base) ou encore a I’enveloppe
engagée depuis 2010 par le Plan Maroc
Vert pour 64 projets relevant du pilier I.

Lancée I’année derniére, I’étude sera
affinée avant d’étre déclinée les prochaines
semaines. Le Maroc se basait jusque-la sur
les estimations de 1’Organisation mondiale
de la santé (OMS) qui liait le cotit écono-
mique des accidents de la route au niveau
du revenu. Ce qui aboutissait a un classe-
ment selon que 1’on appartenait aux pays a
niveau de revenu élevé et moyen, ou pays

L’effet dissuasif du Code de la route a été de courte durée. Le nombre de tués a augmenté de
11%, celui des blessés légers de 2% alors que le pourcentage des blessés graves a progressé
de 13% (Ph. Archives)

pauvres.

Aujourd’hui, le Maroc dispose de son
propre «modéle» mis en place par des ex-
perts marocains et étrangers et qui sera a
chaque fois actualisé.

Selon les premiéres évaluations réa-
lisées, un déces causé par un accident de
la circulation cotite 2 millions de dirhams
contre 450.000 dirhams pour un blessé
grave et 15.000 dirhams pour un bless¢ 1¢-
ger. Des chiffres qui donnent a réfléchir.
Nos routes tuent et continueront a tuer et
anous cotiter des points du PIB si des me-
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sures urgentes ne sont pas prises. Méme le
code de la route n’est pas parvenu a stopper
I’hémorragie. Son effet dissuasif a été de
courte durée. Apres une baisse de 30 a 40%
au cours des premiers mois de son entrée
en vigueur en 2010, les sinistres ont repris.
Les chiffres provisoires montrent que tous
les indicateurs sont aujourd’hui au rouge:
le nombre de tués a augmenté de 11%, ce-
lui des blessés légers de 2% alors que le
pourcentage des blessés graves a progressé
de 13%. Plus encore, 27,9% des tués ont
moins de 24 ans!

2.1% du PIB dans les accidents de circulation

Toutes les régions sont concernées
par ces hausses a 1’exception d’El Gharb
Chrarda-Beni Hssen ou une baisse de 4%
est enregistrée.

Mais les records des augmentations ont
¢té battus par cinq régions: Oued Ed Da-
hab-Lagouira (20%), Tadla-Azilal (21%),
Tanger -Tetoun (24%), Souss-Massa (38%)
et un accroissement de 50% des accidents a
Fés-Boulemane.

Les causes de ce phénoméne sont les
mémes: I’état des routes et I'incivisme. Se-
lon les chiffres du ministére de I’Equipe-
ment, plus de 90% des usagers ne s’arrétent
pas au stop, 29% des motocycles et 9% des
conducteurs ne respectent pas le feu rouge.
De méme, 1'usage de la ceinture de sécu-
rité est boudé par 28% des conducteurs de
véhicules.

La vétusté du parc automobile est
¢galement mise en cause. L’Etat a certes
consacr¢ une enveloppe de 510 millions
de DH pour le renouvellement des véhi-
cules de transport routier de marchandises
et des véhicules de transport en commun
en milieu rural. Mais le programme a du
mal a prendre. Aujourd’hui, il est question
de lancer un plan de communication via
plusieurs canaux et qui intégrera également
les associations. Un appel a projet sur la s¢-
curité et la prévention est d’ailleurs lancé.o

Khadija MASMOUDI
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POUR VOS ENVIES, POUR VOS CREDITS,

rensez GREDIT DU MAROG !

Vous souhaitez vous offrir une belle voiture, découvrir la destination de vos réves, réaménager
votre intérieur, ou faire face a des dépenses imprévues 7

Le Crédit du Maroc est la pour vous aider a concrétiser vos projets et a saisir les bonnes
opportunités grace a son Crédit Sarii. Bénéficiez de solutions de financement souples
adaptées a votre budget et a des taux trés avantageux.

En ce moment, profitez sans plus attendre de notre offre spéciale crédits a la consommation,
valable du 2 au 31 mai 2012.
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Un crédit vous engage et doit &tre remboursé ; vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager.

Exemple : pour un crédit personnel de 80 000 Dhs sur 24 mois, taux de 6,90% HT, soit 7,59% TTC. Echéance :
3 595,71 Dhs (hors frais d'assurance). Frais de dossier en sus : 330 Dhs TTC. Montant de I'assurance : 516,10 Dhs,
Colt global du credit : 7 159,54 Dhs TTC.

() Offre de prét valable du 2 au 31 mai 2012 pour les particuliers résidant au Maroc, sous réserve d'acceptation
définitive de votre dossier. Taux nominal fixe selon votre durée de remboursement : 6,90% HT pour une durée
de remboursement inférieure a 24 mois. Frals d'assurance : 0,40% TTC (payables semestriellement, calcules sur
I'encours restant di). Frais de dossier : 330 Dhs TTC (prét personnel) et 1100 Dhs TTC (prét automaobile),
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|_a tolerance zéro fait reculer la

n Cibles: vitesse, alcoolisme au sétcuritélroutirfrg: }a
A1 és d’acci g ’ vitesse, le port de la

volant et usage du tél ephone Tués Nombre de tués d’accidents et de blessés dans ’'UE ?fﬁ} g:;gs v, el: e
portable 100,000 Soo0000 | contre I'alcoolisme
' R N au volant. Et depuis

- 1800000 quelques années,

n Au Maroc, on compte 125 75,000 - 1600000 | Je combat contre la
. | 1400000 | propension a utiliser

morts sur la route pour un mil- oo | le téléphone portable
lion d’habitants 50.000 1000000 | AU volant. Aprésune
$00.000 période de relative de

PARTOUT en Europe, la sécurité e stabilité, la baisse du

. . . - 600.000 45§
routicre est placée au rang de priorité na- | 25000 nombre de tués s’est

tionale par les gouvernements. Autant que - 400.000 accélérée du fait de
la lutte contre le chomage, celle contre 4 200.000 la mise en place. du
les accidents de la route fait I’objet d’un 0 - 0 controle'-s’anctmn
suivi périodique et d’un consensus dans 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 automatise et des
les opinions publiques. Méme dans les - . ) . ) systémes de permis
. C A . Source: Commission européenne e TUéS emmmmms Accidents Blessés 3 points. Ailleurs
Etats qui passaient jadis pour étre permis- p . s
sifs (la Pologne par exemple), la tendance Apres une période de relative stabilité, la baisse du nombre de tués seest accélérée du fait de la mise en place notamment dans
est a la tolérance zéro. Le curseur penche du contréle-sanction automatisé et des systémes de permis a points les pays qui avaient
vers plus de répression de la délinquance ‘ _ _ . ’ obtenu !es premiers
routiére. Les résultats ne se sont pas fait tante du nombre des tués (voir tableau). tion compléte -bien que dans des condi- bons résultats, Royaume-Uni, Suede... la
attendre. La plupart des pays de 1'Union Cette baisse quasi générale s’explique tions différentes suivant les pays- portant —tendance s’est infléchie, toujours marquée a

7 . . T b 4 _ . 3 . . . . . .
européenne ont connu une baisse impor-  Par la mise en place d’une réglementa- sur les trois déterminants essentiels de la la baisse, mais de fagon moins rapide.
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delinguance routiere en Europe

Avec 4.000 tués par an sur la route pour
32 millions d’habitants, le Maroc a durci sa
réglementation pour lutter contre le fléau
des accidents de la circulation. Pour rappel,
le plus mauvais des Etats européens, la Po-
logne, est a 109 morts par 1 million d’habi-
tants. Autant dire que le chemin a parcourir
reste trés long. Prés de dix huit mois aprés
son entrée en vigueur, le code de la route
continue de susciter des résistances. La
salve des amendements déposés au Parle-
ment en est une parfaite démonstration.

En moyenne, les deux tiers des acci-
dents survenus dans les Etats de I’'Union
européenne ont lieu en milieu urbain, mais
ces accidents n’occasionnent qu’un tiers
des tués. C’est a peu pres la configuration
que I’on retrouve au Maroc. Les pays les
plus au Nord (Allemagne, Autriche, Bel-
gique, Irlande, Suéde, Finlande mais éga-
lement la France) ont des taux de tués en

Ceux qui sont pistés

A ’exception des contrdles de
vitesse par radars automatiques, qui se
sont intensifiés, les politiques nationales
de sécurité routiére passent progressi-
vement d’une approche globale a une
approche plus sélective, pour modifier
le comportement des populations a
risques. Cela conduit a cibler les actions
sur des populations qui peuvent étre ré-
parties en trois catégories:

Les imprudents, parfois par re-
fus viscéral des régles, ou par incons-
cience liée au manque d’expérience,
par exemple parmi les jeunes conduc-
teurs. Les populations vulnérables:
piétons, deux roues, souvent diffici-
lement pergues par les autres usagers,
plus sensibles a I’¢état de la chaussée,
dont les autres conducteurs ne connais-
sent pas les possibilités de réaction, les
contraintes, etc. Les réfractaires aux
mesures de sécurité, de moins en
moins nombreux, comme par exemple
ceux qui ne mettent pas encore leurs
ceintures, qui conduisent sous I’emprise
de I’alcool et, de plus en plus fréquem-
ment, sous |’emprise de substances psy-
chotropes licites ou illicites.o

milieu urbain plus faibles, autour de 25%,
avec toutefois les exceptions du Royaume-
Uni (31,5%) et des Pays-Bas (38,1%).
Ces ¢carts s’expliquent, outre un
nombre total de victimes faible, par le

campagne. Les autoroutes les plus sires se
situent aux Pays-Bas (1,3 tu¢ par milliard
de kilométres parcourus), les autoroutes
francaises se situent dans la moyenne (2,3
tués par milliard de km pour une moyenne
européenne de 2,5 tués).

Selon la Commission européenne, les
grands espoirs d’amélioration prochaine de
la sécurité routiére, dans le cadre de leur

politique de «Vision zéroy, passent par les
applications liées aux systemes de trans-
ports intelligents infrastructure-véhicule
ou véhicule-véhicule: la technique relaie
I’humain, s’il est défaillant. Mais jusqu’ou
celui-ci est-il susceptible d’étre remplacé,
voire supplanté ? La technologie est-elle
stre a 100%?

Des pays comme I’ Autriche la Suéde

expérimentent les controles de vitesse
moyenne sur des trajets plus ou moins
longs. Ceci se heurte aux systemes judi-
ciaires qui requiérent une infraction pré-
cise, commise a un instant «t» précis, en
un lieu précis, plutot que la certitude que
I’infraction a été commise, mais on ne sait
pas exactement ni ou, ni quand.o
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n Attention aux petits garages
de quartier

n Méfiez-vous des pieces de
contrefacon!

n Huiles, filtres, plaguettes de
freins... les incontournables

PLUS un véhicule est performant
et a la pointe de la technologie, plus son
entretien doit étre rigoureux. L’entretien
et la réparation représentent désormais
une part significative dans le colt glo-
bal du véhicule tout au long de la durée

Dutilisateur (Ph. Archive)

DE LEMERGENCE

Entretien: Des astuces pour

rantie constructeur. C’est clair, en cas de
problémes de motorisation ou de panne
dans la boite de vitesses, la responsabili-
té du constructeur et du concessionnaire
ne peut étre engagée. Autrement dit, la
vigilance est de mise!

L’essentiel de I’entretien passe par
le changement des picces, des huiles/lu-
brifiants et le controle régulier. Chaque
piéce et chaque élément du moteur dis-
posent d’une périodicité et d’une durée
de vie. A titre d’exemple, les huiles sont
toujours associées a un kilométrage pré-
cis. Certaines pieces comme les filtres
sont échangées a chaque vidange ou en
cas de défaut. Cela dit, ’automobiliste
doit impérativement intégrer que chaque
picce, tant mécanique que de carrosserie,
peut faire 1’objet d’une contrefagon et
éventuellement présenter un danger pour

Certaines piéces comme les filtres sont échangées a chaque vidange ou en cas de défaut. L ’automobiliste doit impérativement intégrer
que chaque piéce, tant mécanique que de carrosserie, peut faire I’objet d’une contrefacon et éventuellement présenter un danger pour

moteur. Autrement, les risques sont
multiplies, & commencer par 1’endom-
magement définitif du moteur suite a la
hausse des émissions de CO2. L’huile-
moteur doit absolument étre vidangée
périodiquement et remplacée par une
huile neuve. Et ce, au minimum une fois
par an. En effet, méme en absence de
fonctionnement, 1’huile-moteur (en cir-
cuit semi-ouvert) se charge d’humidité et
de particules de poussiére. La fréquence
des vidanges est fonction du kilométrage
affiché au compteur. Un véhicule a fort
kilométrage et qui est utilisé quasi-quo-
tidiennement devra plus souvent étre
controlé.

Cependant, la périodicité des vi-
danges varie d’une marque a I’autre et
de la fréquence d’utilisation du véhi-
cule. Depuis les derniéres innovations

d’utilisation. Le constat aujourd’hui est
que plusieurs automobilistes optent pour
la vidange rapide et peu colteuse chez
des petits garagistes sans calculer les
conséquences. Or, coté ateliers, les prin-
cipaux moyens de réduction des cotits
résident dans I'utilisation d’huile a faible
kilométrage ou encore de pieces prove-
nant de la contrefagon. Mais le souci
de faire vaille que vaille des économies
présente le risque d’endommager le
moteur, en particulier pour les véhicules
dits de derniere génération. Pis encore,
la voiture perd systématiquement sa ga-

I’utilisateur, les passagers et les autres
usagers de la route. D’ou I’importance
de faire le distinguo entre trois catégo-
ries de piéces de rechange: celles d’ori-
gine, I’adaptable et la contrefagon. Mais
comment faire la distinction entre ces
différentes picces et assurer un entretien
régulier et sans risques de son véhicule?

n Vidange: Ne jamais
dépasser le kilométrage!

C’est prouvé scientifiquement, la
bonne qualité des lubrifiants est la
meilleure garantie de la longévité du
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technologiques, en particulier, et I’ave-
nement des huiles semi-synthétiques et
de synthese, 1’écart entre deux vidanges
commence a grandir sur les véhicules de
derniére génération. La vidange doit étre
faite au moins une fois par an, méme si
le véhicule ne roule que trés peu.

n Filtres a air:
La recette pour éviter

la surconsommation

Le filtre a air permet de retenir les
poussieres contenues dans 1’air sans en
diminuer le débit. Il atténue également

les bruits d’aspiration du moteur. En clair,
mieux I’air est filtré, meilleure sera la
combustion.

Les filtres a air nettoient la combus-
tion d’air nécessaire au moteur avant la
pénétration dans le carburateur ou les
cylindres. La défaillance du filtre a air
réduit la quantité et la qualité de I’air qui
parvient au moteur. Une fois encrassé, le
filtre a air risque d’avoir des incidences
sur la quantité et la qualité de I’air néces-
saire a la combustion du carburant dans
le moteur.

Il doit étre changé au minimum tous
les 20.000 km. Le risque est que le mo-
teur surchauffe, que sa puissance baisse
et que sa consommation de carburant
augmente. Dans ce cas de figure, inu-
tile de se contenter de nettoyer le filtre
usagg.

n Mauvais filtre a carburant,

plus de pollution...

Chaque motorisation dispose d’un
filtre a carburant deédié. Le filtre a essence
nettoie les impuretés pouvant entrer dans
le moteur lors du plein. En mauvais état,
ce filtre entrave 1’alimentation et peut
provoquer une panne en bouchant 1’arri-
vée du carburant.

Dans le méme sens, la déclinaison ga-
zole filtre I’eau provenant de la conden-
sation de I’air a I’intérieur du réservoir.
Les nouvelles motorisations (DCI, CDI,
TDCI...) sont plus sensibles a la qualité
du carburant. D’ou I'intérét d’opter pour
des filtres d’origine. En plus d’endomma-
ger le moteur, les mauvais filtres a huile
sont la principale cause de la pollution au-
tomobile. IIs sont a I’origine des fumées
noires de pots d’échappement.

n Changez les roues arriere en
priorité

La mauvaise qualité des roues est
I’une des principales causes des acci-
dents. Des signaux avant-coureurs per-
mettent de détecter un pneu crevé avant
qu’il n’éclate. La direction devient plus
dure, la suspension semble plus ferme et
la voiture n’accélere pas suffisamment
tout en étant moins puissante. Lors du
changement de pneus, il est préférable
que les quatre soient de la méme sculp-
ture (design, format, spécifications). Si
I’automobiliste décide de n’en changer
que deux, il est recommandé de commen-
cer par les deux pneus arriere puisqu’un
¢clatement a 1’arriere présente plus de
risques.

Les pneus qui ont plus de cing ans
peuvent exploser a tout moment a cause
de la chaleur. Par contre a moins d’un an,
le pneu n’est pas encore rodé.
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conserver le véhicule en bon état

n Remplacez les plaquettes
de freins tous les 30.000

kilométres

Le frisson de la vitesse peut faire
oublier la sécurité. Or, la sécurité passe
avant tout par une bonne qualité du sys-
teme de freinage. Les disques et les pla-
quettes de freins sont les deux éléments
qui assurent I’arrét de la voiture. Le pre-
mier signal d’alerte est le bruit de grince-
ment lors du freinage. Le changement de
plaquettes devient donc indispensable.
Les disques doivent étre vérifiés tous les
20.000 km.

Pour leur part, les plaquettes avant et
arriére doivent étre remplacées tous les
30.000 km. Le lavage de la voiture ou
la traversée d’une grande flaque d’eau
mouille les surfaces de frottement. Ce
qui entraine une perte d’efficacité. Les
plaquettes de freins sont les plus tou-
chées par la contrefagon. Sauf qu’a une
vitesse de 130 km/h avec les plaquettes

de contrefacon, la distance de freinage
est de 30 métres plus longue que pour les
plaquettes d’origine.

n Quand les amortisseurs

usent les pneus

Les amortisseurs du véhicule sont I’'un
des paramétres sensibles dans I’entretien
courant d’une voiture. Si le véhicule part
de I’arriére, s’il est sensible au vent latéral
lors des dépassements ou tongue au frei-
nage, il est urgent de controler les amor-
tisseurs.

Avec des amortisseurs en mauvaise
état, la distance de freinage est plus lon-
gue et la voiture devient imprécise, voire
incontrolable.

A ce niveau de défaillance, la durée
de vie des pneus est reduite de 20 a 30%.
Avant méme I’arrivée de la défaillance,
les amortisseurs doivent étre controlés
tous les 20.000 km. Ces éléments de
suspension sont énormément sollicités a

cause de la mauvaise qualité des routes et
de la multiplicité des dos d’ane, crevasses
et nids-de-poule.

n Ampoules: A vérifier tous

les 2 ans

La qualité de I’éclairage est un élé-
ment incontournable du contréle routi-
nier du véhicule. La durée de vie des
ampoules differe d’un véhicule a I’autre
et d’une technologie a I’autre. Méme si
les ampoules ne présentent aucun défaut,
elles doivent étre controlées tous les deux
ans. Avant d’arriver en fin de vie, I’'am-
poule commence a faiblir et avoir un fais-
ceau déregleé.

Les ampoules font I’objet d’impor-
tantes importations en contrefagon. Les
modeles contrefaits éblouissent au lieu
d’éclairer. La nuit lors de croisement
d’autres véhicules, le conducteur ne voit
plus rien et le risque d’accident augmente
considérablement.

n Lave-glace: Surtout pas

de détergent

Les balais d’essuie-glaces sont
sensibles au froid et a la chaleur.
Ils doivent étre changés au moins une
fois par an.

Ce n’est pas uniquement en temps
de pluie que les balais d’essuie-glaces
de bonne qualité sont recommandés.
Ils préviennent les auréoles et les
traces laissées par I’eau sale, qui pro-
voquent une dégradation de la visibilité
par temps trés ensoleillé ou quand I’on
se retrouve face aux rayons du soleil
couchant ou levant.

Par ailleurs, le liquide lave-glace
doit étre vérifié régulierement. Il est dan-
gereux d’utiliser un détergent.

Les résidus risquent de boucher
les durites et donner une mousse qui
réduit considérablement la visibilité. o

[lham BOUMNADE
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Tuning

Le juteux business de la personnalisation

n Un marché prometteur,
mais...

n Le tuning a l'afft des der-
niéres modes

UNE voiture plus belle, plus rapide.
La personnalisation automobile repré-
sente un marché prometteur au Maroc.
Communément appelée «tuning», cette
pratique consiste a opérer des transfor-
mations sur une voiture pour en amé-
liorer I’apparence ou encore les perfor-
mances dans le but de la rendre unique.
Depuis quelques années, de plus en plus
de garages proposent des services et ac-
cessoires visant a modifier les caractéris-

Les voitures personnalisées ont tendance a se rapprocher le plus possible d’'une allure
sportive, agressive. De nombreux salons sont organisés en Europe et aux USA pour
dévoiler les derniéres modes (Ph. Archives)

ressemble. Les grosses cylindrées sont
les plus concernées par toutes les modifi-
cations possibles et les accessoires (stic-
kers, plaquettes métalliques, sacoches...)
tendent tous a étre plus originaux les uns
que les autres. Malgré leur enthousiasme,
les amateurs de tuning se doivent de res-
ter prudents et de se tenir un minimum
informés sur les dangers que peut engen-
drer la personnalisation de leur véhicule.
Des jantes mal ajustées ou un moteur trop
puissant ; une modification peut compor-
ter un risque quant a la sécurité et la fia-
bilité de I’automobile ou de la moto. D’ou
I’importance de confier son véhicule & un
garagiste spécialisé car I’improvisation
présente de nombreux risques.

Dans les pays occidentaux, le tuning
s’est bien développé depuis les années
1970. Inspirée de la culture américaine,
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Il n'est pas rare de croiser la route d'une grosse cylindrée, trés souvent des Harley
Davidson, personnalisée par son propriétaire (Ph. Archives)

Depuis plusieurs années au Maroc, de nombreux professionnels proposent des person-
nalisations automobiles (Ph. Archives)

tiques des véhicules. Ceeur de cible: les
jeunes entre 20 et 30 ans portant une at-
tention particuliere a leur voiture. Incrus-
tation de motifs sur la carrosserie, rempla-
cement des enjoliveurs, pose d’ailerons
et de jupes, installation de nouveaux pots
d’échappement ou de boitier électronique,
les modifications possibles sont diverses
et variées et suivent les modes. Derniéres
tendances: les peintures noires carbone,
dites aussi mates, les jantes aluminium,
les pare-chocs imposants a I’avant et les
motifs latéraux donnent une allure spor-
tive & la voiture et la rendent facilement
remarquable en ville. La personnalisation
automobile peut aussi attirer une clientéle
plus mature.

En effet, de plus en plus de conduc-
teurs quadragénaires s’intéressent aux
services disponibles dans les garages.
Principalement les vitres teintées, les in-
térieurs cuir ou kit Bluetooth main-libre

pour téléphone. «Il s’agit d’accessoires
destinés a rendre la conduite plus confor-
table, plus commode et nous recevons
surtout des voitures haut de gamme»,
confie Zouheir Bennani, gérant de Pro-
fil Auto a Casablanca. Bien que dans ce
cas la, le terme de « tuning » s’y préte

moins, ces opérations représentent pres
de 25% de I’activité de ce professionnel.
Les motos sont également concernées
par les procédes de personnalisation. En
effet, une légende urbaine veut qu’au-
cune des motos de la mythique marque
Harley Davidson dans le monde ne se

Le custom a ses balbutiements

CHERCHANT ses origines dans les années 1930 avec les fameux hot
rods (voitures anciennes largement modifiées), le tuning s’est principalement
developpé dans les années 1970 aux Etats-Unis, notamment avec les fameuses
doubles bandes (de nouveau a la mode aujourd’hui) qui apparaissent sur les
carrosseries des modéles américains tels que les Ford Mustang ou Galaxie et
les Chevrolet Camaro. Aujourd’hui, en Europe et aux Etats-Unis, des concours,
des salons sont réguliérement organisés -allant jusqu’a I’élection de Miss Tuning
le 3 mai dernier!-. La manifestation qui s’est tenue du 11 au 13 mai dernier a
Paris Le Bourget sur une surface de 70.000 m?, était consacrée uniquement a la
personnalisation automobile. Au Maroc, peu d’événements sont dédiés a cette
tendance. Le salon de I’automobile représente un évenement important dans ce
milieu, mais aucun stand n’est consacre exclusivement au tuning. o
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la pratique s’est diffusée par le biais no-
tamment d’émissions télévisées ou la
personnalisation est poussée a I’extréme
(installation de TV HD ou de tables de
ping-pong depliables). Elle est favorisée
également par I’apparition de certains
jeux video de course dans lesquels il est
possible de transformer son automobile.
Au Maroc, une communauté de pas-
sionnés se développe d’année en année,
réunissant une part importante d’adoles-
cents, mais elle ne bénéficie que de trés
peu, voire d’aucune visibilité. En raison
d’un manque d’organisation, I’émergence
d’une «génération tuning» semble impro-
bable.

Pourtant, un tel phénomene représen-
terait un filon intéressant pour le marché
de la personnalisation automobile qui a
encore besoin d’un tremplin pour s’im-
poser dans le milieu de la mécanique.o

Omar BELKAAB
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Dacia Dokker: Revelatlon en avant-premiere mondiale

n Prix de lancement: a partir
de 115900 DH TTC

n Commercialisation des juillet

7

L EVENEMENT phare de I’Auto
Expo est incontestablement la révélation
en avant-premiére mondiale du deuxiéme
véhicule made in Tanger, Dacia Dokker.
C’est la premiére fois dans I’histoire au-
tomobile du Maroc qu’un événement de
telle envergure se produit et coincide avec
le Salon de I’'automobile. Mieux encore, le
dernier-né de Dacia est révélé en premier
aux Marocains, trois mois avant le reste du
monde. Apres le Lodgy, qui a été révélé en
avril dernier, la gamme Dacia produite &
Tanger s’enrichit avec un combispace po-
Iyvalent de 5 places et un VAN (fourgonette
fonctionnelle).

Le nouveau-né s’inspire fortement des
codes esthétiques du Kangoo de la marque
au losange ainsi que du Lodgy, le premier
véhicule produit & Tanger. Coté commer-
cialisation, la derniére révélation de I’usine

Le deuxiéme véhicule made in Tanger est révélé en avant-premiére mondiale au salon
Auto Expo. Avec un prix d’appel de 115.900 DH TTC, le Dokker sort ’argument de la
fonctionnalité et de I’espace multi-usage (Ph. khalifa)

de Tanger sera vendue en juillet au Maroc
avant d’arriver en septembre en Europe.
Le véhicule affiche un fort potentiel com-
mercial. <kEn moins de 18 mois, le Dokker
devra étre dans le top trois du marché na-
tional», annonce Gérard Porcario, directeur
Marketing de Renault Maroc. Le véhicule
devra apporter une nouvelle dynamique au

marché des utilitaires qui est en perte de
vitesse depuis le début de I’année. Autre
argument fort: la fourchette des prix. La
version VAN sera commercialisée a partir
de 115.900 DH TTC. Pour sa part, la dé-
clinaison Ambiance sera vendue a partir de
122.900 DH TTC. Le combispace débutera
également & 115.900 DH pour arriver en

finition Lauréate a 140.900 DH TTC. Bé-
mol: la climatisation n’est pas disponible de
serie méme dans la version Ambiance pour
le Van. Le dernier-né de la gamme Dacia
offre I’un des plus grands coffres de sa ca-
tégorie avec une capacité de 800 litres. Il
dispose de banquettes rabattables 2/3-1/3.
Ce qui permet un volume de chargement
supplémentaire de trois metres, revendique
le constructeur. Le Dokker dispose d’une
longeur de 4,36 m, une largeur de 1,75 m
et une hauteur de 1,81 m.

Coté motorisation, le véhicule est dis-
ponible en version diesel 1,5 dCi avec 75
ch Normes Euro 5. Le moteur est couplé a
une boite de vitesses manuelle a 5 rapports,
qui délivre un couple de 180 Nm dispo-
nible dés 1.750 tours par minute.

Autre particularité du combispace, il
est a cheval entre I’usage familial et pro-
fessionnel. D’aucuns avancent qu’il pourra
cannibaliser le Kangoo. Sur ce point pré-
cis, le constructeur se veut catégorique: «au
contraire, il y aura une complémentarité
entre le Kangoo, le Dokker et le Kangoo
Evolution», insiste Porcarioo

Ilham BOUMNADE

8 SALON DE L'AUTO

FOIRE INTERNATIONALE DE CASABLANCA
Du 18 au 27 mai

Dis jours de plaitic, dinformation et de conseil pour décowir les meilleures offres ef les demidnes
nowveautés Automobibes et Molos avec plus de 300 modeles exposés.

En familks ou entre amis, vous profiterer dune animation de grande qualite ot vous passerez
d'agréables moments de détente dans be ples grand événement de Fautomobile au Manoc,

Vendredi 18 Mai 2012
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DE LEMERGENCE

Ce que sera la voiture de demain

X Apres le véhicule qui se gare
tout seul, celui qui roule sans
conducteur!

X Bientot la commande a partir
du smartphone

A I’instar du marché des smart-
phones, les constructeurs automobiles
s’évertuent a offrir de plus en plus d’op-
tions, qui font des voitures de véritables
concentrés de technologies. Les derniéres
inventions dévoilées sont tout simplement
bluffantes. Elles se succédent et promet-
tent de véritables bijoux technologiques
pour I’avenir. L’invention la plus impres-
sionnante est sans doute celle de la voi-
ture qui roule toute seule... La voiture de
Google, immatriculée dans I’Etat du Ne-
vada, aux Etats-Unis. Une voiture qui se
conduit elle-méme, grace a des caméras,
des radars et un capteur laser. Ce véhi-
cule a méme €t essayé par une personne
aveugle.

Bientot, conduire sera un jeu d’en-
fant. Et si vous n’étes pas dou¢ en sta-
tionnement, ¢a n’a plus tellement d’im-
portance... car a I’avenir votre véhicule
fera tout a votre place! Il est vrai que les
systémes d’aide au stationnement ne sont
pas nouveaux. Plusieurs marques offrent

IVE
AGAIN'

Toyota a sorti le grand jeu au dernier salon international de Genéve. Elle a révélé un concept
car baptisé Diji. Un véhicule qui peut changer les coloris de sa carrosserie instantanément

ou encore se faire parer d’images transférées a partir d’un smartphone. Méme Uintérieur est
personnalisable a merci en fonction de I’humeur du conducteur! Mieux encore, un af fichage
multi-informations indique notamment la météo, les e-mails... (Ph.NZB)

soit. L’équipementier
francais Valeo a dé-
voilé Iété dernier son
systéme «Park4Uy.
Un dispositif qui per-
met un stationnement
automatique, intégral,
lequel peut étre dé-
clenché a distance via
le smartphone.
D’ailleurs, le
constructeur travaille
sur une clé qui permet-
tra de connecter votre
voiture avec votre
smartphone. Ce qui
offrira la possibilité
d’accéder a plusieurs
informations sur le vé-
hicule (position GPS,
kilométrage, niveau
de carburant, tempé-
rature...). A I’avenir, le
conducteur aura méme
la possibilité d’acti-
ver des options a dis-
tance, comme la pré-

A laide de votre smartphone, vous pourrez a I’avenir commander votre voiture a distance. La faire entrer
au garage sans y mettre les pieds, régler la température, accéder a tout type d’information (kilométrage,
niveau du carburant, localisation...), et méme la soumettre a un contréole parental! (Ph. Archives)

ventilation. Plusieurs

constructeurs développent ce systéme de
commande via smartphone, qui peut s’ef-
fectuer grace au Bluetooth, au Wi-Fi ou
encore a la 3G. L’association avec le mode
smartphone peut offrir d’énormes possibi-
lités. Hyundai, par exemple, prépare une

la possibilité d’un stationnement automa-
tique, ou le volant tourne tout seul, tandis
que le conducteur garde le controle des
pédales (freins et accélérateur). Mais bien-
tot vous n’aurez plus a faire quoi que ce

nouvelle plateforme. Baptisée «Blue lik»,
elle permettra méme d’opérer un controle
parental sur le véhicule. «Vous pourrez re-
cevoir une alerte si jamais votre voiture
va au-dela du périmétre que vous avez
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fixé, ou si elle dépasse une limitation de
vitesse, précise le constructeur. D’autres
innovations aux allures encore plus futu-
ristes sont en cours de développement.
Le groupe japonais Pionner, par exemple,
lancera deés juillet prochain le nouveau
systeme multimédia «Cyber Navi». Ce-
lui-ci s’affiche sur une visiére translucide
dans la partie supérieure du pare-brise.
Un projecteur laser permet d’y projeter
des informations telles que I’itinéraire a

appels automatiques aux urgences. Ce sont
des «e-call», déclenchés en cas d’accident.
Sur le registre de la géolocalisation, les
constructeurs travaillent sur un systeéme de
communication «car to car», qui permet-
trait aux voitures de communiquer entre
elles et de s’informer sur la situation du
trafic, afin que le conducteur puisse régler
sa conduite. Parmi les toutes récentes in-
ventions, celle dévoilée par Volvo en mars
dernier: I’airbag piéton. En cas de choc

Facebook sur votre tableau de bord

LES réseaux sociaux feront aussi leur entrée dans I’univers automobile.
D’ailleurs, Toyota prépare déja son propre réseau social baptisé «Friend». Quant
a Mercedes, elle a signé un partenariat avec Facebook pour I’intégrer dans ses
véhicules. Vous serez, par exemple, alert¢ quand vous passerez a coté d’un endroit
ou se trouve I’un de vos amis, ou pres d’un lieu qu’ils ont «linké». Votre direction
pourrait aussi étre affichée sur votre mur.o

suivre, la distance avec les autres véhi-
cules, la trajectoire de la route... il peut
¢galement lire les panneaux de limitation
de vitesse, les fichiers multimédia de toute
sorte, recevoir la télévision, procéder a la
reconnaissance vocale...

En matiére de sécurité, déja nom-
breuses, les options sont sans cesse
améliorées. Certaines marques, comme
Volkswagen, intégrent des capteurs laser
permettant un freinage automatique en cas
de risque de collision. D’autres offrent des
détecteurs de somnolence déclenchant des
alertes qui pourraient éviter le pire. Autres
marques, autres innovations, chez BMW
ou Peugeot, les ingénieurs proposent des

imminent avec un piéton, un systéme de
freinage d’urgence se déclenche. L’airbag
se déploie ensuite sur le pare-brise. Paral-
Ielement, le capot se souléve 1égérement
pour amortir le choc.

Coté énergie, apres la voiture élec-
trique, la voiture solaire et celle qui roule a
I’air comprimé (Tata en Inde), aujourd’hui
I’on opte plus pour des modeles hybrides,
faisant appel a deux sources d’énergie:
diesel et €lectricité par exemple. Mais qui
sait a quoi rouleront nos voitures dans les
prochaines années. Ce qui est stir, ¢’est que
la révolution automobile ne fait que com-
mencer! 0

Ahlam NAZIH
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Votre guide d’achat

B Tout ce que vous devez savoir sur
vos marques et modeles préférés

C ,EST le moment d’acheter une voiture neuve. Pour vous orienter
dans vos choix, vous trouverez dans ce guide détaill¢ les spécifications
techniques, les performances des véhicules, la puissance fiscale, les
options, les prix... Tous les éléments sur lesquels vous pouvez ap-
puyer votre décision d’achat. Ce document répertorie I’ensemble des
marques représentées sur le marché assorti d’une description détaillée
des gammes et mod¢les. Les prix indiqués dans ce guide ne sont pas
contractuels. Ils peuvent évoluer en raison des promotions Spécial Auto
Expo.d
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Alfa Romeo

GIULIETTA

1.4 TB Progression 8 240.000
1.4 TB MultiAir Distinctive 8 270.000
1.4 TB MultiAir Comp. 8 320.000
1.8 TB GDI Quadrifoglio 10 380.000
1.6 JTDM-2 Progression 6 260.000
2.0 JTDM-2 Distinctive 8 290.000
2.0 JTDM-2 Distinctive TCT 8 315.000
2.0 JTDM-2 Competizione 8 340.000

MITO

1.4 MPi Junior 8 198.000
1.4 TB Distinctive 8 218.000
1.4 TB Distinctive Pack 8 233.000
1.4 TB MultiAir Distinctive 8 238.000
1.4 TB MultiAir Disti. Pack 8 253.000
1.4 TE MultiAir Quadr. 8 285.000
1.6 JTDM Distinctive 6 238.000
1.6 JTDM Distinctive Pack 6 253.000

159

1.9JTS 9 340.000
1.9 JTS Exclusive 9 370.000
221JTS 9 360.000
2.2 JTS Exclusive Line 9 420.000
1.9 JTDM 8 360.000
1.9 JTDM Exclusive 8 390.000
2.4 JTDM 10 380.000
2.4 JTDM Exclusive Line 10 440.000
24 JTDM Ti Q4 10 520.000
3.2JTSTi V6 260 ch 18 550.000

GT COUPE
2.0 JTS Black Line 1 410.000
1.9 JTDM Black Line 8 430.000
"WHN ™
Audi AU

Al
1,6 TDI 8 230.000
1,4 TSIBVA 8 245.000

A3 SPORTBACK

1,6 9 259.000
1,6 Tdi BVA 8 309.000
2,0 Tdi BVA 8 324.000

A4

1.8 TFSI 10 354 000
2.0 TDI 8 374 000
3.0 TDI Quattro Tip 634 000

N ———

NOUVELLE A6

2.0 FSI Multi 11 509.000
2.8 FSI Multi 16 559.000
3,0 TFSI Quattro 18 704.000
2.0 TDI Mult 8 498.000
3.0 TDI Quatro 12 670.000

A7
V6 3,0 TDI Quattro Tip 12 750.000
V6 3,0 TFSI Quattro Tip 18 770.000

A8

3,01 V6 TDI Quattro BVA 12 935.000
4,21 V8 TDI Quattro BVA 17 1.140.000
3,01 T V6 Quattro BVA 18 1.125.000
4,2 1 V8 FSI Quattro BVA 24 1.235.000

A5/S5 COUPE

2,0 1 TDI Quattro 8 529.000
3,01 TDI Quattro Tip 12 639.000
3,21 FSIBVA 18 589.000
S5 4,2 1 Quattro Prestige 24 834.000
2,0 I TFSI BVA 11 529.000

A3

1,6 9 249.000

Q3
2,0L TDi 143ch 8 449 000
2,0L TDi Tip 170ch 8 499 000

A5 CABRIOLET
3.0 TDI Quattro Tip 12

724.000

A5 SPORTBACK

2,0 TFSI Multitronic 11 475 000
2,0 TDI Multitronic 8 489.000
2,0 TDI Quattro 515 000
3,0 TDI Quattro Tip 12 629 000

TT COUPE
2,0 TFSI Multi 11

560.000

Qs
2,0 TDI Quattro 8 449.000
2,0 TDI Quattro Tip 8 499.000
2,0 TFSI Quattro Tip 11 525.000
3,0 TDI Quattro Tip 12 609.000

Q7
3,0 TDI Quattro Tip 12 675.000
4,2 V8 TDI Quattro Tip 17 1.000.000

BMW

NOUVELLE SERIE 1

116i Avantage 9 287.000
116 i Pack Urban Line 9 325.000
116 i Pack Sport Line 9 325.000
116 d Avantage 8 300.000
116 d Pack Urban Line 8 338.000
116 d Pack Sport Line 8 338.000
118i Avantage 9 322.000
118 i Pack Urban Line 9 361.000
118 i Pack Sport Line 9 361.000
118 d Avantage 8 322.000
118 d Pack Urban Line 8 360.000
118 d Pack Sport Line 8 360.000
120d Avantage 8 342.000
120 d Pack Urban Line 8 383.000
120 d Pack Sport Line 8 383.000

[
N

|

SERIE 1 COUPE

1351 17 450.000
1251 14 358.000
120d 8 331.000
123d 8 368.000

SERIE 1 CABRIOLET

1201 11 389.000
1351 17 524.000
120d 8 408.000

SERIE 3 COUPE

3201 11 447.000
3251 14 526.000
3301 17 586.000
3351 18 624.000
320d 8 494.000
330d 12 607.000
M3 23 928.000

__ =

NOUVELLE SERIE 3
320i Avantage 184 ch
320i Sport 184 ch
320i Luxury 184 ch
328i Avantage 245 ch
328i Sport 245 ch
328i Luxury 245 ch
335i Avantage 306 ch
335i Sport 306 ch
335i Luxury 306 ch
318d Avantage 143 ch
318d Sport 143 ch
318d Luxury 143 ch
320d Avantage 184 ch
320d Sport 184 ch
320d Luxury 184 ch

389 000
433 000
497 000
440 000
495 000
550 000
505 000
560 000
640 000
392 000
429 000
493 000
412 000
456 000
520 000

SERIE 3 CABRIOLET
3201

3251

3351

M3

551.000
618.000
699.000
1.035.000

23i
30i
35i

14
17
17

523.000
594.000
617.000

SERIE 5

523i Avantage
523 i Confort
523 i Exclusive
528i Avantage
528 i Confort
528 i Exclusive
5351 Avantage
535 i Confort
535 i Exclusive
550i Avantage
550 i Confort
550 i Exclusive
525d Avantage
525 d Confort
525 d Exclusive
530d Avantage
530 d Confort
530 d Exclusive
520d Avantage
520 d Confort Line
520 d Exclusive Line

556.000
600.000
706.000
594.000
681.000
742.000
662.000
772.000
825.000
865.000
941.000
1.064.000
590.000
660.000
741.000
625.000
715.000
779.000
520.000
558.000
665.000

SERIE 5 GT

5351 GT Avantage
535i GT Confort
535i GT Exclusive
550i GT Avantage
550i GT Confort
550i GT Exclusive
530d GT Avantage
530d GT Confort
530d GT Exclusive

17
17
17
25
25
25
12
12
12

755.000
829.000
872.000
974.000
1.037.000
1.149.000
738.000
811.000
856.000

NOUVELLE SERIE 6 GRAND COUPE

640i Confort line 320ch

640i Exclusive line 320ch

640d Confort line 313ch

640d Exclusive line 313ch

17
17
12
12

1053 000
1172 000
1092 000
1 214 000

NOUVELLE SERIE 6

640i (Confort Line) 17 1.136.000
640i (Exclusive Line) 17 1.198.000
650i (Confort Line) 25 1.261.000
650i (Confort Line) 25 1.355.000

SERIE 7

7301 17 987.000
730 Li 17 1.013.000
750 i 25 1.400.000
750 Li 25 1.400.000
730d 12 925.000
740 d 12 1.023.000
730 Ld 12 1.014.000

X1/ X1 SDRIVE

18 d sDrive 8 358.000
20 d sDrive 8 410.000
18 i sDrive 11 358.000

X1 XDRIVE

18 d XDrive 8 415.000
20 d XDrive 8 432.000
23 d XDrive 8 464.000

X3

20d Avantage 8 509.000
20 d Exclusive Line 8 663.000
281 Avantage 17 566.000
28 i Confort Line 17 626.000
30 d Avantage 12 606.000
30 i Avantage 17 626.000

X5

3,0d 12 683.000
40d 12 746.000
501 25 947.000
M 4,4 V8 Confort 27 1.378.000

F e |

X6

3,51 17 822.000
3,0d 12 803.000
50i 25 1.053.000
M 4,4 V8 Confor 27 1.504.000
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Chevrolet

SPARK
0.8LLE 5 74900
0,8LLS 5 84900

CRUZE

1,6 LBASE 9 166 900
1,6 LIT 9 182900
1,8 LLT PLUS 10 209 900

CAPTIVA
2,0LLT 8 325000
2,0L LTZ BVA CUIR 8 395 000

TAHOE 31 660 000

TRAVERSE LT 21 521 000

Citroén

CITROEN C1
1.0X 6 107.900
1.0 SX 6 117.900

CITROIEN C3

1.1 Essentiel 6 129.900
1.1 Essentiel Clim 6 140.900
1.4 Chic 8 157.900
1.4 HDi Vitamine Clim 6 164.500
1.4 HDi Chic 6 180.500
1.6 HDi Attraction Picasso 6 194.900
1.6 HDi Confort Picasso 6 209.900

DS3
1.4 VTi Chic 8 234.900
14 VTi Sport 8 249.900
1,6 HDi Sport - 259.900

&
—

c4
1.6 HDi Nouvelle C4 Dynamique
1.6 HDi Nouvelle C4 Exclusive
1.6 HDi Nouvelle C4 Attraction
1.6 HDi Gd C4 Picasso SX Pack

224.500
279.900
189.900
269.900

1.6 HDi New C5 Attraction 8
2.0 HDi New C5 Dyna. 8
2.0 HDi New C5 Conf.BVA 8
2.0 HDi New C5 ExclLBVA 8

275.000
315.000
359.900
409.000

Co
3.0 V6 HDi BVA Exclusive 12

[ Sl
BERLINGO FIRST

720.000
15

*u
i

1.9 IPLC
1.9 1PLC Clim
1.9 2PLC Clim

1.9 BGO IPVP CKD -
1.9 BGO VP CKD 2PLC CKD-
1.9 BGO 1PVP CKD 2PLC Clim-
1.9 BGO 2PLC Multispace -

~

1.9 BGO VPCKD 2PLC Clim multispace

137.500
147.500
151.500

117.000
121.000
129.100
124.800
131.900

NEW BERLINGO
6
1.6 HDi Multispace 6
1.6 HDi XTR
Dacia

171.900
187.000
221.900

LOGAN

1.4 8 73.400
1.4 Ambiance 8 88.000
1.4 Lauréate 8 102.400
1.4 Prestige 8 108.400
1.5 dCi 6 88.800
1.5 dCi Ambiance 6 103.800
1.5 dCi Lauréate 6 117.800
1.5 dCi Prestige 6 123.800

SANDERO

1.4 Sandero 8 79.900
1.4 Ambiance 8 94.700
1.4 Lauréate 8 108.700
1.6 Stepway 9 117.900
1.5dCi Ambiance 6 110.000
1.5 dCi Lauréate 6 124.100
1.5 dCi Stepway 6 132.900

LOGAN MCV

1.5dCi 6 135.900
1.6 Ambiance 9 126.700
1.5 dCi Ambiance 6 141.700
1.5 dCi Lauréate 6 157.800

DUSTER

1.6 4x2 9 126.900
1.6 Lauréate 4x2 9 156.900
1.5 dCi Ambiance 4x2 6 150.900
1.5 dCi Lauréate 6 170.900
1.6 Duster 4x4 9 146.900
1.5 dCi Ambiance 4x4 6 173.900
1.5 Lauréate 4x4 9 193.900

Daihatsu

SIRION
1.ODWTECLIM 6 119.000
1.0 DWT Pack 6 131.000
v o
Dodge 0o
[ESFRRTE

CALIBER

1.8 Titanium 10 199.000

AVENGER

2.0 11 200.000

2.0 CRD 08 225.000
Fiat

LODGY

1.6 MPI 5 places 85¢cv

1.6 MPI Ambiances 5 places 85cv
1.6 MPI Ambiances 5 places 90cv
1.6 MPI Ambiances 7 places 90cv
1.6 MPI Loréate 5 places 90cv
1.6 MPI Loréate 7 places 90cv

109 900
125900
141 900
147 900
159 900
165 900

PANDA
1.1 1 MPI Pop 6 86.000
1.1 1 MPI Confort 6 99.000

DOBLO 500 C
1.3 1 Mjet Combi 5 119.000 1.2 Lounge 7 209.000
1.3 1 Mjet Urban 5 134.000 | 1.4 Lounge 8 229.000
1.3 1 Mjet Active 5 192.000 = 1.3 Mjt Lounge 5 229.000
1.6 1 Mjet Dynamic 6 220.000

Ford

&

GRANDE PUNTO
1.21 Active 7
1.3M-Jet Active 5

127.000
147.000

PUNTO EVO

1.2 1 MPI Dynamic 7 139.000
1.2 1 MPI Dy Pack design 7 157.000
1.4 1 MAIR Emotion 7 179.000
1.4 1 MAIR Racing 7 179.000
1.3 1 M-jet Dynamic 5 154.000
1.3 1 M-jet Dy.Pack Design 5 172.000
1.3 1 M-jet Emotion 5 194.000
1.3 1 M-jet Racing 5 194.000
1.6 1 M-jet Sport 6 199.000

BRAVO

1.4MPI Active 8 162.000
1.4 MPI Dynamic 8 172.000
1.4 MPI Dynamic Silver 8 195.000
1.4 MPI Dynamic Gold 8 208.000
1.6 M-Jet Active 6 188.000
1.6 M-Jet Dynamic 6 198.000
1.6 M-Jet Dynamic Silver 6 221.000
1.6 M-Jet Dynamic Gold 6 234.000
1.6 M-Jet M-Jet Emotion 6 246.000

500

1.2 Pop 7 159.000
1.2 Sport 7 179.000
1.2 Lounge 7 179.000
1.2 SS By Diesel 7 209.000
1.4 Pop 8 179.000
1.4 Sport 8 199.000
1.4 Lounge 8 199.000
1.4 SS By Diesel 7 229.000
1.3 M-Jet Pop 5 179.000
1.3 M-Jet Sport 5 199.000
1.3 M-Jet Lounge 5 199.000

———

LINEA

1.4 Active 8 149.000
1.4 Dynamic 8 174.000
1.4 Dynamic +77ch 8 184.000
1.3M-Jet Active 5 169.000
1.3 M-Jet Dynamic 5 194.000
1.3 M-Jet Dynamic + 5 204.000
1.6 M-Jet Dynamic 6 202.000
1.6 M-Jet Dynamic + 6 212.000
1.6 M-Jet Emotion 6 222.000

E

KA
1,2 Titanium 7 128.000
1,2 Titanium Plus 7 138.000

FIESTA

1,25 Ambiente 7 142.000
1,25 Trend Clim 7 156.000
1,25 Titanium 7 170.000
1,4 TDCi Trend Clim 6 171.000
1,4 TDCi Titanium 6 185.000

FOCUS 5P

1,6 TDCi Trend 8 209.000
1,6 TDCi Trend Sport 8 231.000
1,6 TDCi Titanium 8 259.000

FOCUS 4P

1,6 TDCi Trend 8 215.000
1,6 TDCi Trend Sport 8 237.000
1,6 TDCi Titanium 8 265.000

MONDEO

2.0 Trend TDCi 8 265.000
2.0 Titanium X TDCi 8 315.000
2.0 Titanium X Auto TDCi 8 355.000

KUGA

2,0L TDCI Trend 4x2 8 299.000
2,0L TDCI Titanium 4x2 8 339.000
2,0L TDCI Titanium 4x4 8 399.000



Guide d’achat

Honda 15__
FION A
CITY
EXI 1.5Li-VTEC 9 205 000

CIVIC

4P 1.8Li-VTEC 10 235000
4P 1.8Li-VTEC Auto 10 245 000
5P 1,4i-VTEC Con. BVM6 8 194 000
5P 1,8 i-VTEC Sport BVM6 10 229 000
5P 1,8 i-VTEC Sport BVAS 10 239 000
5P2,2i-CTDi Con. BVM6 9 229 000
5P 2,2 i-CTDi Sport BVM6 9 249 000

ACCORD

2,0 i-VTEC Elégance BVM6 11 335000
2,0i-VTEC Elégance Auto 11 345 000
2.4 LType S Auto 13 355000
2.4 i-VTEC Exe. BVM6 13 385000
2.4i-VTEC Executive Auto 13 395000
2.2 i-DTEC Elégance BVM6 9 359000
2.2i-DTEC Elégance Auto 9 385000
2.2i-DTEC Exe. BVM6 9 415 000
2.2 i-DTEC Executive Auto 9 435 000

CR-V

2,0i-VTEC Elegance Auto 11 305 000
2,0 i-VTEC Executive Auto 11 335000
2,2 i-DTEC Confort 9 335000
2,2 i-DTEC Confort Auto 9 349 000
2,2 i-DTEC Elegance 9 349 000
2,2 i-DTEC Executive Auto 9 399 000

LEGEND
3.7L SH-AWD Exe. Auto 21 650 000
Hyundai
HYLINDA

i10

1.1 Confort 6 100.900
1.1 Confort BVA 6 112.000
1.1 Elite 6 130.000
1.1 Maestro 6 119.000
1.1 Pack 6 94.900

i20

Pack 7 132.900
Confort 7 149.900
Maestro 7 159.900

i30

Maestro Diesel 6 189.000

IX 35

2.0 CRDI Rodeo 8 305.000
2.0 CRDI Rodeo BVA 8 320.000
2.0 CRDI Sabino 8 350.000

IX 55

$3.0V6 CRDI BVA6 Sabino 12 520.000

SANTAFE
2.2 CRDI Rodeo 7p BVA 9 355.000
2.2 CRDI Sabino 7p 9 429.000

GENESIS

Coupé 11 389.000

ACCENT NEW
1.6 CRDI Confort 6 156.000
1.6 CRDI Maestro 6 170.000

SONATA

2.0 Prestige 11 269.000
2.0 Prenium 11 299.000
2.0 Luxe 11 329.000

T,

JAGUAR

Jaguar

XF
3.0 D V6 Luxury 620.000
3.0 D V6 Premium Luxury 730.000

XJ
3.0D V6 Luxury 900.000
3.0 D V6 Premium Luxury 1000.000

XK

XKRS Coupé 5.01V8 1.700.000

Jeep

Kia

PICANTO

1,O1LX 6 96.800
1,0 1 LX Clim 6 104.000
1,0 1 EX Clim 6 116.800
1,0 1 EX Clim BVA 6 126.800

SOUL

1.61 MT Ess City 9 175.000
1.61 MT DSL City 6 195.000
1.61 MT DSL Pure 6 235.000

CARENS

2,01 CRDi BVM6 8 225.000

CEE’D
1,6 1 CRDI EX 6 205.000
1,6 1 CRDI EX BVA 6 215.000

CERATO

1,6 | BASIC 9 169.000
1,6 1 Premium 9 189.000
1,6 1 Prestige BVA 9 215.000

OPTIMA
2.01Ess 11

180.000

MOHAVE
3.01V6 CRDI 12

475.000

SORENTO

2,21 CRDi Pack 5 P1 9 335.000
2,21 CRDi Pack 7 P1 9 360.000
2,21 CRDi Vogue 5 P 9 380.000
2,21 CRDi Vogue 7 P1 9 380.000
2.21CRDi 7 PLBVA 9 435.000

SPORTAGE

2,01 CRDI Pack 2WD 8 295.000
2,01 CRDI Pack 4WD 8 310.000
2,01 CRDI

Vogue 4WD BVA 8 320.000
2,01 CRDI

Luxe 4WD BVA 8 350.000

Lancia

NEW DELTA

1.4 T-Jet Silver 120ch 8 225 000
1.4 T-Jet Gold 120ch 8 255 000
1.6 M-Jet Silver 105ch 8 245 000
1.6 M-Jet Gold 105¢ch 8 275 000

.
ST

NEW YPSILON

1.2 Fire Evo2 Argento 69ch 7 139 900
1.2 Fire Evo2 Oro 69ch 7 164 900
1.2 Fire Evo2 Platino 69ch 7 189 900
1.3 JTD Argento 95ch 5 164 900
1.3 JTD Oro 95ch 5 189 900
1.3 JTD Platino 95ch 5 214 900

Land Rover

DEFENDER

90 Station Wagon 10 345.000
90 Station Wagon Clim 10 365.000
110 Station Wagon 10 375.000
110 Station Wagon Clim 10 395.000
110 St Clim + 7 Sieges 10 403.000

FREELANDER 2

22TD4-S 9 399.000
22TD4-SE 9 450.000
2.2TD4 - HSE 9 518.000
3.216- S - Auto 18 399.000
3.216 - SE - Auto 18 450.000
3.216 - HSE - Auto 18 518.000

DISCOVERY 4

27V6-S 11 542.000
2.7V6-SE 11 590.000
2.7V6 - HSE 11 684.000
3.0V6-S -Auto 12 624.000
3.0 V6 - SE - Auto 12 647.000
3.0 V6 - HSE - Auto 12 742.000
5.0 V8 - SE - Auto 29 743.000
5.0 V8 - HSE - Auto 29 825.000

RANGE ROVER SPORT

3.0 TDV6 - SE - Auto 12 810.000
3.0 TDV6 - HSE - Auto 12 890.000
3.0 TDV6- AB- Auto 12 1.015.000
5.0 V8 - HSE - Auto - 915 000
5.0 V8SCAuto 29 1.050.000
5.0 VESCAB Auto 29 1.072.000

o

RANGE ROVER

4.4TDVS - HSE - Auto 18 1.072.000
4.4 TDV8 Vogue - Auto 18 1.190.000
4.4TDV8AB- Auto 18 1.470.000
5.0 V8 - HSE - Auto - 1.046.000
5.0 V8 Vogue Auto - 1.185.000
5.0 V8 SC Vogue - Auto 29 1.280.000
5.0 V8 SC Vogue SE -Auto 29 1.460.000
5.0 V8SC Vogue AB- Auto 29 1.552.000
5.0 V8 SC Vogue AB Black 29 1.570.000

Lexus

4.6 WTI BVA 8 25 1.400.000
RX 350 20 861.000
Lifan

1.3230 8
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Mazda

MAZDA2
1,3 S-VT Harmony 8 159 900
1,5 S-VT Perf BVA 9 169 900

MAZDA3

Sedan 1.6 S-VT Harmony 9 209 000
Sedan1.6 S-VT Elegance 9 229 000
Sedan 1.6 S-VT Avant-garde 9 250 000
Sedan 2.0 S-VT Performance 11 275 000
Sedan 2.2 D Avant-Garde 9 295 000
Sedan 2.2 D Performance 9 335000
Sport 1.6 S-VT Sport Har. 9 209 000
Sport 1.6 S-VT Sport Eleg 9 229 000
Sport 1.6 S-VT Sp. Av-gar 9 250 000
Sport 2.0 S-VT Sport Perf 11 275000
Sport 1.6 D Avant-Garde 6 259 000
Sport 2.2 D Avant-Garde 9 295 000
Sport 2.2 D Performance 9 335000

MAZDAS
1.8 S-VT Elegance 10 260 000
2.0 D Elegance 8 289 000

MAZDAG6

F/L 2.0 MZR-i Elegance 11 309 000
F/L 2.0 MZR-i Prestige 11 355000
F/L 2.2 MZR-CD Perfor. 9 399 000

CX-7

2.2 MZR-CD Eleg 9 399 000
2.2 MZR-CD Avant-Garde 9 429 000
2.2 MZR-CD Prestige 9 479 000

CX-9
3,7V6GT 21

499 000

MX-5
Roadster 2.0 S-VT Perfor. 11 375000
Roadster 2.0 S-VT — Recaro 11 397 000

Mercedes

bl e

-

CLASSEA
A 160 Classic 9 210.000
A 180 CDI Classic 8 235.000

CLASSE B
B 160 Pack Sport
B 180 CDI Pack Sport

8

292.000
299.000

CLASSE C
C 180 CGI BE Classic
C 200 CDI BE Classic
C 220 CDI BE Classic

10
9
9

CLASSE C COUPE

C 180 BlueEFFICIENCY
Coupé

C 220 CDI Blue
EFFICIENCY Coupé

C 250 CDI Blue
EFFICIENCY Coupé

10

385.000

430.000

460.000

CLASSE E

E 300 Elegance

E 200 CDI
BlueEFFICIENCY Classic
E 220 CDI
BlueEFFICIENCY Classic
E 250 CDI
BlueEFFICIENCY Classic
E 300 CDI
BlueEFFICIENCY Classic

550.000

438.700

463.600

495.900

550.000

CLASSE E COUPE
E 200 CGI

E 250 CGI

E 350

E 220 CDI
BlueEFFICIENCY
E 250 CDI
BlueEFFICIENCY
E 350 CDI
BlueEFFICIENCY

o v g

CLASSE E CABRIOLET
E 200 CGI
BlueEFFICIENCY

E 350

E 250 CDI
BlueEFFICIENCY

E 350 CDI
BlueEFFICIENCY

10
10
21

10
21

12

498.000
575.000
635.000
515.000
582.000

617.000

560.000
700.000

639.000

660.000

CLASSE R

ML

R350CDIL

n.c.

645.000

CLASSE S

S 350 L BlueEFFICIENCY 21

S 250 CDI

S 350 BlueTEC L
S350 CDIL
BlueEFFICIENCY

n.c.

12

12

1.010.000
925.000
986.000

986.000

il

NOUVEAU CLS

CLS 250 CDI
BlueEFFICIENCY
CLS 350 CDI
BlueEFFICIENCY

760.000

795.000

SL

SL 350 23 1.200.000
SL 500 28 1.500.000
SL63 AMG 36 2.220.000
SL65 AMG 34 3.380.000

NOUVEAU SLK
SLK 200
BlueEFFICIENCY
SLK 250 CDI
BlueEFFICIENCY

n.c.

n.c.

470.000

480.000

SLS
SLS AMG Coupé 36 2.430.000
SLS AMG Roadster 36 2.600.000

GL
GL 320 CDI 12 895.000
GL 420 CDI 16 1.032.000

GLK

GLK 200 CDI 9 417.000
GLK 220 CDI 4 Matic 9 448.000
GLK 280 4 Matic 17 492.000
GLK 350 4 Matic 20 555.000

ML 350 BlueTEC n.c.

Mini

673.000

HATCH

One Pack 9 225.000
One Salt 9 235.000
One Pepper 9 250.000
One Chili 9 266.000
Cooper Salt 9 259.000
CooperP epper 9 271.000
Cooper Chili 9 291.000
Cooper S Salt 9 291.000
Cooper S Pepper 9 304.000
Cooper S Chili 9 322.000
Cooper S JCW Pack 9 349.000
Cooper S JCW Chil 9 373.000

MINI CLUBMAN

One Pack 9 269.000
One Salt 9 273.000
One Pepper 9 290.000
One Chili 9 313.000
Cooper Salt 9 296.000
CooperP epper 9 311.000
Cooper Chili 9 338.000
Cooper S Salt 9 347.000
Cooper S Pepper 9 359.000
Cooper S Chili 9 387.000
Cooper S JCW Pack 9 411.000
Cooper S JCW Chili 9 444.000

MINI CABRIO

One Pack 9 299.000
One Salt 9 302.000
One Pepper 9 320.000
One Chili 9 334.000
Cooper Salt 9 325.000
CooperP epper 9 338.000
Cooper Chili 9 358.000
Cooper S Salt 9 375.000
Cooper S Pepper 9 389.000
Cooper S Chili 9 410.000
Cooper S JCW Pack 9 432.000
Cooper S JCW Chili 9 460.000

MINI COUNTRYMAN

One Pack 9 279.000
Cooper Pack 9 298.000
Cooper S Pack 9 344.000
Cooper S All4 Pack 9 366.000
One D Pack 6 298.000
Cooper D Pack 6 328.000
Cooper D All4 Pack 6 349.000
Mitsubishi

LANCER DIESEL

Ex1.3 8
Ex 1.5 8

199.900
219.900

corLr

1.1 Pack Luxe 6

PAJERO SPORT

139.000

2,5 DI-D Pack 10
2,5 DI-D Pack Luxe 10

290.000
320.000

OUTLANDER
2,0 DI-D Pack Luxe 8 339.000
2,0 DI-D P Luxe Premium 8 380.000

L200 SPORTERO
2,5DI-D 136c¢ch 10

300.000

Nissan

350Z
3.51Ve 20 645 000
351Ve6 20 660 000

ALTIMA COUPE

351 20 475 000

MICRA

1.2 1 Ess Visia 7 145 000
1.41Ess Acenta 7 163 000
1.5 1dci Visia 6 179 000

MURANO

3.51V6 20 555000

NAVARA

351 10 331000
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PATHFINDER
2.5 1dci Luxe
2.5 1dci Luxe BVA
2.5 1 dci Sport

2.5 1 dci Sport BVA

10
10
10
10

460 000
482 000
423 000
440 000

PATROL
3.0 TD GRX BVA
3.0 TD GRX BVM
4.2 STD GL 10pl
4.2 STD Sahara 10pl

560 000
540 000
360 000
345 000

QASHQAI
2.0 dCi Confort
2.0 dCi Elégance
2.0 dCi Luxe

295 000
310 000
345 000

TIIDA
1.6 1 Elegence 9 205 000
1.61S Grade 9 175 000

X-TRAIL

2.0 Diesel Confort 8 325000

2.0 Diesel Elégance 8 365 000

2.0 Diesel Luxe 8 389 000

2.0 Classic 2.0 Diesel 9 275 000
Opel

CORSA

1.3L Diesel 3P HERO MODEL

179 000

NOUVELLE CORSA
1.0L essence SP ENJOY-
1.2L essence 5P COSMO-
1.3L diesel SP ENJOY-
1.3L diesel 5P COSMO-

142 900
169 900
165 000
189 900

ASTRA
1.7L DTH 4P ENJOY PACK +

229900

INSIGNIA

1,6 Essence 4P ESSENTIABVM6- (9ch) 252 000
2,0 Diesel 4P ESSENTIABVM6 286 000

1,8 Essence 4P COSMO BVM6
2,0 Diesel 4P COSMO BVM6

308 000
332000

2,0 Diesel 4P COSMO BVM6 + CUIR 347 000
2,0 Diesel 4P COSMO BVA6 + CUIR 363 000
2,0 Ess Turbo 4P COSMO PACK BVA6 396 000
2,0 Es.Turbo 4P COSMO PACK BVA6 TO 410 000
2,0 Diesel 4P COSMO PACK BVA6 +TO 422 000
2,0 D. SPORTS T. COSMO PACK BVA6 459 000

ASTRA

71,4 XER ENJOY (8ch)
11,7 DTJ PACK ENJOY (7ch)
11,7 DTJ COSMO (7ch)
11,7 DTJ COSMO PAC (7ch)

184 900
219 000
228 000
245 000

MERIVA

1.7 D Enjoy ABS, ESP, 6 Airbags, (7ch) 239900

Peugeot

p,

FEuOROT

GAMME 206 PLUS

1.1 E Urban

1.1 E Urban Clim
1.4 HDI Urban

1.4 HDI Urban Clim

119.900
136.900
146.900
156.900

308

1.4E Access 173.900
1.4E Active 193.900
1.6 E Access 192.900
1.6 E Active 212.900
1.6 E Active Plus 222.900

508

1.6 THP Access 265.000
1.6 THP Active 289.000
1.6 THPB VA Allure 359.900
1.6 HDI Access 270.000
2.0HDI Active 312.000
2.0 HDI BVA Active 342.000
2.0 HDI BVA Allure 407.000
2.2 HDI BVAGT 454.900

407 COUPE
2.2 E Pack
3.0 E Pack BVA
2.7 HDI Pack BVA

395.000
495.000
550.000

308 SW

1.6 HDI SW Active

269.500

308 CC
1.6 E308 CC 299.900
1.6 HDI 308 CC 329.900

3008
1.6 HDI FAP Confort pack
1.6 HDI FAP Premium

1.6 HDI FAP Premium Plus

257.000
276.000
304.000

EXPERT VP
2.0 HDI Combi 9 places
2.0 HDI Combi loisir 9 places

295.000
315.000

EXPERT FOURGON
1.6 HDI L1H1
1.6 HDI L2H1

215.000
227.000

GAMME 207

1.4E Access
1.4E Active
1.4HDi Access
1.4HDi Active

,

.. S,

167.900
179.900

)

207 CC
1.6 E 258.000
1.6 E THP 295.000

5008

1.6 HDi Confort pack 265.000
1.6 HDi Premium 289.000
EEE - |

GAMME 107

1.0 E 107 Urban
1.0 E 107 Trendy

107.900
117.900

PARTNER

1.9 D Combi 118.500
1.9 D Combi 2PLC 122.500
1.9 D Combi 2PLC Clim 130.600
1.9 D Combi + 122 300
1.9 D Combi + 2PLC 126.300
1.9 D Combi + 2PLC Clim 133.400

207 SW

1.4 E Trendy 175.000
1.6 HDi Urban Clim 197.500
1.6 HDi Trendy 205.500

PARTNER ORIGIN
1.9 D Partner Origin
1.9 D Partner Origin clim

137.500
147.500

PARTNER TEPEE
1.6 HDi Partner Tepee
1.6 HDi Partner Tepee

1.6 HDi Partner Tepee Active Plus

1.6 HDi Partner Tepee Allure

156.900
171.900
193.900
206.900

RCZ
1.6 THP 360.000
1.6 THPBVA 376.000
1.6 THP 380.000
Porsche
[ =" 0 e

BOXSTER

Boxster

Boxster S
Boxster S Bla. Ed
Boxter Spyder

670.000
820.000
880 000
890 000

918 SPYDER

Ne

10 640 000

CAYMAN

Cayman 18 700 000
Cayman S 22 860 000
Cayman S Bla Ed 22 940 000
Cayman R 23 970 000

NEW 911

Carrera Coup. 24 1220000
Carrera Cabr. 25 1340 000
Carrera S Coup 29 1420 000
Carrera S Cabriolet 29 1520 000

S

[

PANAMERA

Panamera 21 1060 000
Panamera 4 21 1180 000
Panamera Diesel 15 1110 000
Panamera S Hybrid 22 1470 000
Panamera S 31 1320 000
Panamera 4S 31 1440 000
Panamera Turbo 41 1930 000
Panamera Turbo S 46 2320000

CAYENNE

Cayenne V6 21 800 000
Cayenne Diesel 15 850 000
Cayenne S 30 1030 000

i

Cayenne S Hybrid 27 1120 000

Cayenne Turbo 41 1670 000
Renault ﬁn | RENAULT

CLIO
1,2- Campus Authentique 109 900
1,2- Campus Authentique CA 119 900

SYMBOL

1,2 16v- 119 900
CAl216v - 129 900
CA 1,5 dCi- 149 900
1,2 16v 138 900
1,5dCi - 158 900

TWINGO

1,2 Trend Coquelicot- 114 900
1,2 Trend Sport - 119 900
1,2 Miss Sixty- 125 900
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MEGANE 3

Authentique 1.6 173 900
Authentique 1.5 189 900
Expression 1.6 188 500
Expression 1.5 204 400

MEGANE COUPE

Coupé DY 19 130 3B-
BO 19 130 E4-

240 500
251 500

CLIO 3

RS Phase 2- 275000
1,2 Ph2 Authentique Yahoo 129 900
1,5 Dci Ph2 Auth. Yahoo Clim 159 900
1,2 Ph2 Extreme 144 900
Ph2 Exception 1,2 75ch - 154 900
Ph 2 Extreme 1,5 dCi - 164 900
Ph2 Exception 1,5 dCi 174 900

MEGANE RENAULT
Sport - 330000

MEGANE COUPE
Cabriolet DY 19-

299 000

FLUENCE AUTHENTIQUE

1.6 110 ch- 185 000
1.5 85 ch- 198 500
Expression 1.6 110 ch- 199 500
Expression 1.5 105 ch- 219500
Privilége 1.5 105 ch- 240 500

KANGOO

VU 1,5 dCi- 114 500
VP 1,5 dCi 1PLC- 119 900
VP 1,5 dCi 2PLC- 123 600
VP 1,5 dCi 2PLC CA- 131 600
VP 1,5 dCi 2PLC CA Expression - 139 500

NOUVEAU SCENIC ———
207 000

Authentique 16 110 3D-

Authentique 15 105 E4- 220500
Dynamique 15 105 E4- 250 500
NV Grand Scénic Expression 19 130 3B- 255 500

NOUVELLE LAGUNA

coupé Monaco 2.0 dCi 175 BVA6 - 349 900

LATITUDE EXPRESSION —mm@™™—

2.0 16V 140 Essence BVM6- 255000
2.0 LdCi 150 Diesel BVM6- 280 000
Dynamique 2.0 L dCi 150 Diesel BVM6- 300 000
Dynamique 2.0 L dCi 150

Diesel BVM6 (Evolution gamme)- 315000
Dynamique 2.0 L dCi 175 Diesel BVA

(Evolution gamme)- 340 000
Luxe 3.5 V6 235 Essence BVA6

(Evolution gamme)- 400 000
Privilege 2.0 L dCi 150 Diesel BVM6- 350 000
Priviege 3.5 V6 235 Essence BVA6- 390 000
Privilége 2.0 LdCi 175 ch Diesel BVA6- 375 000

KOLEOS

Expression 2.01 dCI 175- 294900
Dynamique 2.01 dCT 175- 334900
Privilege 2.01 dCI 150 BVAG6- 369 900

KOLEOS PH2

Expression 2,0L dCi 175- 299900
Ph2 Dynamique 2,0L dCi 175- 339900
Ph2 Privilége 2,0L dCi 150 BVA6- 379 900

KANGOO EVOLUTION —————
151900

1,5 DCI 85ch Générique -
1,5 DCI 85 ch Authentique- 169 900
1,5 DCI 85 ch Expression- 192 000

Rolls Royce

Phantom 6.6 2.000.000

Seat

IBIZA

1,2 1 Réference 7 128.000
1,4 1 Réference 8 139.000
1,6 ITDI CT Style 6 163.000

IBIZABOCANEGRA

2,01 TDI 8 249.000

LEON

1.4 MPI Réference 8 175.000
1,6 TDI CR Réference 9 195.000
2.0 TDI Style 8 245.000
2.0 TDI Style DSG 8 255.000
2.0 TDIFR 8 229.000

ALTEA XL

2.0 TDI Style 8 245.000

EXEO
2,0 TDI Réference+ 8 248.000
2,0 TDI Style 8 265.000
2,0 TDI Prestige 8 299.000
e mea
Skoda @
F —

FABIA

1,2 Classic (FL) 7 119.000
1,2 Ambiente (FL) 7 132.000
1,2 Elegance (FL) 7 147.000

OCTAVIA II

1,9 TDi Ambiente 8 198.000
1,9 TDi Elegance 8 218.000
2,0 TDi DSG Elegance BA 8 258.000

SUPERB
2,0 TDi Ambition 8 269.000
2,0 TDi Ambition DSG 8 294.000

| =

YETI
2.0L TDi Experience 4x2 8 244.000
2.0L TDi Ambition 4x4 8 264.000
2.0L TDi Experience 4x4 8 269.000
2.0 TDi Experience Plus 4x4 8 289.000

Suzuki

£ SUZUKE

ALTO

0.8 GL Clim 5 79 900

CELERIO

1.0 GAess 97 000
1.0 GA Clim ess 103 000
1.0 GLess 109 000
1.0 GL Clim ess 109 000
1.0 GLX BVM ess 109 000

SX4
1.6 DDis

189 000

JIMNY 3P
1.3 JLX Ess

- —

™

176 900

GRAND VITARA

5p 1.9 DDis Pack 315000

SsangYoung (u)
SeANCMONG
F e |

ACTYON
2,0 XDi Premium 8 218.600
2,0 XDi Premium Plus 8 231.700

STAVIC
2,7XDI 10

289.000

KORANDO

2,0 e-XDi Premium 8 229.000
2,0 e-XDi Premium+ 8 256.800
2,0 e-XDi Luxe 8 265.800
2,0 e-XDi Luxe BVA 8 285.100
2,0 e-XDi Premium 4X4 8 282.000
2,0 e-XDi Luxe 4X4 8 291.000
2,0 e-XDi Luxe 4x4 BVA 8 310.300

KYRON

2,0 XDI Premium 8 264.600
2,0 XDI Pack Luxe 8 283.100
2,0 XDI Pack Luxe BVA 8 304.200

Toyota

AYGO

1,0L VVT-i Terra 6 100.900
Terra Clim 6 110.900
YARISI,0L VVT-i

Terra 6 132.900
Terra Clim 6 142.900
Sol 6 171.900

«COROLLA MILLENIUM»

Sol 8 231900
1,4L D-4D Terra Clim 5 235900
Sol 5 255900
2,0L D-4D Sol + 8 282900
«COROLLA VERSO (5 pl)»

1,L6L VVT-i Terra Clim 9 251900
2,0L D-4D Terra Clim 8 268 900
Plus 8 258 900
Sol 8 301900

«COROLLA»

VERSO (7 pl)»1,6L VVT-i

Terra Clim 9 261900

2,0L D-4D Terra Clim 8 278 900

Sol 8 312900
]

AURIS

1,33L VVT-i Terra Clim 8 193 900

Sol 8 214900

1,AL D-4D Terra Clim 5 221900

Sol 5 242 900

Sol MMT 5 259 900

AVENSIS

1,8LVVT-i  Pack 10 264 900
2,0LD-4D  Pack 8 264 900
Pack luxe 8 304 900
Pack luxe Lim 8 348 900

«PRADO NOUVEAU MODELE»

3,0L Diesel Standard, 5P 12 350900
Standard, 7 places 12 360 900
3,0L D4D Standard, 7 places 12 397 900
Silver 12 456 900
Gold MT 12 513 900
Gold AT 12 543 900
Platinium 12 677900
LC 200 4,5 D4-D GX 18 594 900
VX 18 850 900
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PRIUS

1,8L Hybrid Terra 10 295000
Aqua 10 325000
Aero 10 375000

RAV4

2,0L VVT-iPack Luxe

Lim Auto 11 429900
2,0L D-4D Pack 9 344900
Pack Luxe 9 389900
Pack Luxe Lim 9 424900

«PRADO ANCIEN MODELEy —————

3,0L Diesel Standard,

8 places 12 340900
Pack 12 422900
Pack Luxe Auto 12 507900
3,0L D4D Pack luxe 12 486900

FJ CRUISER

40LVVT- JA 550900

Volkswagen

INFO ECO

NOUVELLE POLO
1.2 Trendline

1.2 Trendline Clim

1.2 Premium

1.2 Premium Clim

1.4 Highline

1.4 Highline BVA

1.2 TDI Trendline

1.2 TDI Trendline Clim
1.2 TDI Premium

1.2 TDI Premium Clim
1.2 TDI Highline

NN Oy Oy O\ o0 o0 —1 -1 -1 4

143500
144.500
154.500
182.000
198.000
158 500
168 500
169.500
179.500
203.000

AMAROK

2,0 TDI 4x2 BasicBYM6 8 235.000
2,0 TDI 4x4 Basic BVM6 8 265.000
2.0 TDI 4x4 Trend. BVM6 8 295.000
2,0 Bi-TDI 4x4 Tren. BVM6 8§ 320.000
2,0 Bi-TDI 4x4 HigBVM6  § 350.000

Y

GOLF VI

1,6 | Trendline 9 198.000
1,6 | Highline 9 225.000
1,6 I Highline BVA 9 250.000
1,6 TDI Trendline 6 229.000
1,6 TDI Highline 6 256.000
1,6 TDI Highline BVA 6 281.000

SCIROCCO
1,4 1 TFSI Sport
2,0 1 FSI Sport GT

334.000
374.000

TOURAN
2.0 1 TDI Trendline 5P
2.0 1 TDI Trendline 7P
2.0 1 TDI Highline SP
2.0 1 TDI Highline 7P

0 oo oo oo

249.000
256.500
279.000
286.500

PASSAT CC 5 PLACES
2,0 TDi Advance 5P

2,0 TDi Business 5P

2,0 TDi Business 5P BVA
2,0 TDi Exclusive 5P

2,0 TDi Exclusive 5P BVA

8
8
8
8
8

284.000
379.000
404.000
429.000
454.000

NOUVELLE PASSAT
2.0 TDi Trendline

2,0 TDi Confortline

2,0 TDi Confortline BVA
2.0 TDi Highline

2.0 TDi Highline BVA

F"'

284.000
319.000
344.000
349.000
374.000

NOUVEAU TIGUAN 4MOTION

2,0 TDI Luxe
2,0 TDI Executive

8
8

369.000
439.000

TOUAREG

V6 TDI Explore Tip
V6 TDI Pullman Tip
V6 TDI X’TREM Tip

12
12
12

479.000
589.000
689.000

CADDY GP
1.6 TDI Ecoline 5P

1.6 TDI Ecoline 5P Clim
1.6 TDI Confortline 5P
1.6 TDI Confortline 7P
1.6 TDI Trendline SP

1.6 TDI Trendline 7P

= = N N N =

169.000
179.000
207.000
213.000
227.000
233.000

pﬂrghur :

1130

12N
1217
1'3hiM)
I'ih
Ll
1l
13hiN

15050
10
17hS
18k

8K

10
15Hh 30
200hHY
20

Volvo

C30
C30D2 6 270.000
C302.0 EBVA 11 280.000

V60

V60 D3 8

445.000

S40

S401,6E 9 240.000
$402,0 EBVA 11 290.000
S40D2 6 279.000

$60

S6020T 11 385.000
S 60 D3 Momentum 8 409.000
$60 D3 Summum 8 439.000
$60 D3 R-Design 8 519.000
S 60 D5 AWD R-Design 10 589.000
S 60 T6 AWD R-Design 18 629.000

V70

XC60 D3 Kinetic 8 479.000
XC 60 DS Momentum 10 515.000
XC 60 D5 R-Design 10 575.000
XC 60 D5 Summum 10 615.000
XC60 2.0T Kinetic 11 449.000
XC60T6 Summum 17 595.000

27 Bulletins d'information

V50
V50D2 6 320.000
V5020E 11 330.000

D3 Momentum 8 450.000
D5 Ex. Summum 10 620.000
D5 Ex. Xénium 10 650.000
T6 Ex. Xénium 18 700.000

XC60
V70 T6 AWD 17 580.000
V70D5 10 550.000

XC70
XC1703.2AWD 18 540.000
XC 170 D5 AWD 10 570.000

XC90
XC903,2AWD 18 670.000
XC 90 D5 AWD 10 640.000

o

Musigue, Info, Eco

«Casablanca 925 - B Jadida 97.3
Rabat 1069 - meints 97.2

+Tunger 103.3
Marakech 80.5 - Fes §7.2

«Setat 106.4

C70

C702,0D 8 620.000
C70T5 14 650.000
iwache 1064+ Kiota 106.9
s $68 e 001
5923 +Taounain 95,6
Tai030 Tem1031

Dams le reste da Mamsc et partoat dans le monde
www.atlanticradio.ma




PRIX DE LA RECHERCHE

—EN ECONOMIE ET GESTION———

Appel a candidature

VDUS avez soutenu en 2011, au sein d'un établissement public ou privé marocain, une thése
d’économie ou de gestion, un mémoire de niveau Master, ou un mémoire de niveau/Bachelor,
L'Economiste vous invite & vous porter candidat & son prix annuel de la recherche en économie et
gestion,

La remise des travaux est effectuée par les chercheurs eux-mémes, physiquement, ou par envoi
recommandé, au si¢ge de L'Economiste, & 'attention du président du jury, accompagnés d’une
demande de participation et d’une présentation des travaux, sur un formulaire spécifique

Prix Prix Prix

pour la meilleure | pour le meilleur pour le meilleur
Thése Master Bachelor

40.000 DH 20.000 DH 10.000 DH

Téléchargez le formulaire de participation sur le site de L'Economiste (wwwJeconomiste.com)
Disponible aussi au siége d’Eco-Médias 70, Bd Massira Al Khadra - Casablanca
Renseignements auprés de Mme Touria AZLAF: Tél.: 05 22 95 36 00

L'ECONOMISTE®

o m e g e  —

F_.ﬂ ANS AVEC VOUS




LES OFFRES DU SALON AUTO-EXPO
S'INVITENT CHEZ VOUS

Photo non contractuelle.

A PARTIR DE

1199

[i www.facebook.com/renaultmaroc

www.renault.ma

; 3
DRIVE THE CHANGE 67

RENAULT

DH TTC

Avec Renault, profitez des offres exceptionnelles du salon chez tous vos concessionnaires, ouverts tous les soirs et week-ends
du 17 au 27 mai. Participez a la tombola et tentez de gagner une Twingo ainsi que de nombreux lots.

Et ce n’est pas tout, visitez le salon sur www.renault-autoexpo.ma pour découvrir les nouveautés Renault et explorer virtuellement notre stand.





